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MOISTETE JA LUHENDITE LOETELU

KMS — Kiibemaksuseadus
TuMS — Tulumaksuseadus

peer-to-peer - detsentraliseeritud platvorm, kus kaks isikut suhtlevad iiksteisega otse ilma

kolmanda osapoole vahenduseta (Glaser, et al., 2014, p. 2).

non fungible tokens - omandidigusega kaitstud digitaalsed failid voi objektid (Nadini, et
al., 2021, p. 1).

virtuaalvééring - elektrooniline finantsmehhanism, mis pakub funktsioone, mis on sarnased
véljakujunenud valuutasiisteemiga, kuid millel on oma raha genereerimise ja tehingute
reziim, kuid mis tugineb detsentraliseeritud organisatsiooni struktuurile (Glaser, et al.,

2014, p. 1).

plokiahel - detsentraliseeritud digitaalne andmebaas, mis erineb tsentraliseeritud

digitaalsetest andmebaasidest ja pearaamatutest (Nartey, et al., 2021, pp. 1-2).

metaverse - kollektiivselt jagatud, kolmedimensiooniliselt kehastatud vorguruumid (Ayter,

2019, p. 155).

Web 1.0 — esimene interneti generatsioon (WWW) ehk dokumentide veeb (Choudhury,
2014, p. 8096).

Web 2.0 — teine interneti generatsioon (WWW) ehk inimeste veeb (Choudhury, 2014, p.
8097).

Web 3.0 — kolmas interneti generatsioon (WWW) ehk andmete veeb (Choudhury, 2014, p.
8098).

sotsiaalmeedia - veebisaidid ja tehnoloogilised rakendused, mis vdimaldavad selle

kasutajatel sisu jagada ja/ voi suhtlusvorgustikus osaleda (Leyrer-Jackson & Wilson, 2017,

p. 2).



SISSEJUHATUS

Inimeste igapdevaelus on suur roll interneti ja sotsiaalmeedia platvormide kasutamisel.
Kéesoleval ajal tarbivad vdga paljud inimesed iga pdev iile maailma sotsiaalmeedia
platvormidel erinevaid teenuseid, nditeks suheldakse videokonede ja kirjutamise teel
vestluskanalites teiste kasutajatega, miiliakse isiklikke kasutatud esemeid, postitatakse
sisuloomet jdlgijatele, mingitakse onl/ine minge, peetakse liksteist meeles tdhtpdevade

puhul jne.

Moodunud aastal viis DataReportal 18bi {ilemaailmse turu-uuringu, milles uuriti inimeste
igapdevast interneti kasutust ning sotsiaalmeedia osakaalu internetis viibitud ajast,
sealhulgas erinevate sotsiaalmeedia platvormide kasutust. Lébiviidud uuringus
kajastatakse, et maailma rahvaarv ulatus 2021. aasta oktoobri alguses 7,89 miljardini, mis
tadhendab ligikaudu 80 miljoni inimese (+1 protsendi) kasvu vorreldes eelmise aasta sama
ajaga. 2021. aastal oli maailmas 4,88 miljardit interneti kasutajat, mis moodustas peaacgu
62 protsenti maailma elanikkonnast. Viimaste aastatega on interneti kasutajate arv
kasvanud enam kui 220 miljoni kasutaja vOrra. Sotsiaalmeedia kasutajate arv kasvas
viimase 12 kuu jooksul enam kui 400 miljoni vorra, joudes 2021. aasta oktoobris 4,55
miljardini. Kasutajate kasv on 2021. aastal veidi aeglustunud, kuid iilemaailmne koguarv
kasvab jitkuvalt kiiremas tempos ehk rohkem kui 1 miljon uut kasutajat iga pdev. Maailma
enim kasutatavad sotsiaalmeedia platvormid on 2021. aastal Facebook, Youtube, Instagram
ja Tiktok. (DataReportal, 2021) Interneti kasutamine areneb ajas pidevalt, samuti areneb
ka interneti tehnoloogia. Ténane internet on Web 2.0 generatsioonilt iile minemas Web 3.0
generatsioonile. Web 1.0 generatsioon oli dokumentide veeb, Web 2.0 generatsioon on
inimeste veeb ja Web 3.0 generatsioon on andmete veeb. (Choudhury, 2014, pp. 8096-
8098)

Interneti generatsioonide areng on tingitud tarbijate eelistuste muutumistest ning
tehnoloogia arengust. Arengutrendidest tingituna muutuvad ka sotsiaalmeedia platvormid
ning nende kasutusvdimalused. Ténapéeva tsentraliseeritud sotsiaalmeedia platvormidele
on tekkinud konkurents Web 3.0 tehnoloogiatel pohinevate detsentraliseeritud
sotsiaalmeedia platvormidena. Tegemist on kasutajate jaoks privaatsete ning
hajustehnoloogial pdhinevate sotsiaalmeedia platvormidega, millel on oma Skosiisteem,
kus on kasutusel virtuaalvadringud. Web 3.0 sotsiaalmeedia platvormid on téna juba turul

olemas ning uusi projekte on arenduses palju, samuti tegelevad ka populaarsemad



sotsiaalmeedia platvormid virtuaalvddringute kasutusele votmisega oma platvormidel.

(Nasdagq, 2021)

Loputdd teema on aktuaalne, sest sotsiaalmeedia kasutamine on iile maailma pidevas
kasvutrendis ning kéesoleval ajal on mitmed maailma juhtivamad sotsiaalmeedia
platvormid tootamas vilja tehnoloogiaid, et votta kasutusele virtuaalvidringud (Cnet,
2021). Hetkel on arenduses mitmeid uusi Web 3.0 sotsiaalmeedia platvorme, mille toimise
aluseks on oOkosiisteem kriiptorahadega (Forbes, 2021). Eestis kisitletakse kriiptoraha
tulumaksuseaduse tdhenduses varana ning kriiptoraha vdorandamist, sh vahendamist ja
saadud kasu maksustatakse tulumaksuga (Tulumaksuseadus, 1999). Kui juhtivad
sotsiaalmeedia platvormid votavad kasutusele virtuaalvdiringud, siis loob see eelduse, et
eraisikud hakkavad massiliselt kasutama kriiptorahasid. Olenevalt eraisikute
maksuresidentsusest tekivad  maksukohustused paljudele eraisikutele, kes selliseid

sotsiaalmeedia platvorme kasutavad.

Loput6d uudsus seisneb selles, et varasemalt ei ole uuritud Eestis sotsiaalmeedia
platvormidel kriiptorahade kasutamise korral kasutajate maksuteadlikkust. Varasemalt on
uuritud Eestis virtuaalvidringutes saadud tulu ja tehingute maksustamist (Uue, 2020).
Samuti on Hiinas uuritud sotsiaalmeedia moju kriiptorahade kasutusele vdotu
soodustamisel. (Anser, et al., 2019) Loputdo on uudne, sest autor uurib sotsiaalmeedia

kasutajate teadmisi virtuaalvadringutega tehingute tegemisel maksukohustuse tekkimisest.

Uurimisprobleemiks on kiisimus, kui teadlikud on sotsiaalmeedia kasutajad

kriiptovaradega tehingute tegemisel maksukohustuse tekkimisest?

Loputéo eesmirk on vilja selgitada sotsiaalmeedia kasutajate teadmised Web 3.0

sotsiaalmeedia platvormide kasutamisel tekkivate maksukohustuste tiitmiseks.
Loputdo eesmérgi saavutamiseks plistitas autor jirgmised uurimisiilesanded:

1. Analiilisida interneti generatsioonide ning sotsiaalmeedia arengut teadusallikate
alusel.

2. Analiiiisida kriiptovarade olemust ning maksukohustuste tekkimist Web 3.0
platvormide kasutamisel teadusallikate ja digusaktide alusel.

3. Analiiiisida sotsiaalmeedia kasutajate teadmisi maksukohustuste tekkimise kohta

kriiptovaradega tehingute tegemisel.



4. Hinnata teooriat ja uuringu tulemusi ning teha jareldusi ja ettepanekuid Web 3.0
sotsiaalmeedia platvormide massikasutusel vdimalike maksuprobleemide

lahendamiseks.

Loputdo eesmérgi tditmiseks viiakse ldbi kvantitatiivne uuring, et vélja selgitada
sotsiaalmeedia kasutajate teadlikkus kriiptovaradega tehingute maksustamise suhtes.
Andmekogumismeetodina kasutatakse ankeetkiisitlust. Loputods on kasutatud

mugavusvalimit.

Kéesolev 10put6o koosneb kahest osast, teoreetilisest ja empiirilisest ehk tulemuste
analiilisi osast. Esimeses peatiikis antakse iilevaade virtuaalvdiringute olemusest ja
toimimisest ning Web 3.0 interneti generatsiooni sotsiaalmeedia platvormide olemusest
ja toimimisest. Suurt rdhku poOodratakse sotsiaalmeedia ja virtuaalvdidringute
koostoimimisele, sh maksukohustuste tekkimisele virtuaalvdiringutega tehingute
tegemisel sotsiaalmeedia platvormide kasutamisel. Loputdo teises peatiikis antakse
iilevaade t60s kasutatavatest uuringumeetoditest ning analiilisitakse 14biviidud uuringu
tulemusi. Loput66 autor toob vilja ka ettepanekud Web 3.0 sotsiaalmeedia platvormide

massikasutusel voimalike maksuprobleemide lahendamiseks.

Loputods on kasutatud mitmeid kirjandusallikaid, eesti- ja inglisekeelseid
teadusartikleid ning erialaseid uurimistdid. Loputdd empiirilises osa kasutab autor
EBSCOHost litsentsandmebaasi ja Google Scholar tasuta otsingumootorit
inglisekeelsete teadusartiklite ldbitodtamiseks. To0 empiirilises osas analiilisitavaid
andmeid kogutakse Google Docs’i ankeetkiisitlusega ning saadud vastuste

analiiiisimiseks kasutatakse Excel programmi.



1. VIRTUAALVAARINGUD SOTSIAALMEEDIAS

1.1 Virtuaalvaaringute olemus ja toimimine

Aset leidev tehnoloogiline revolutsioon on toonud finantsvaldkonnas kasutusele
kriiptovaluutade kontseptsiooni ehk digitaalsed valuutad, mille puhul kasutatakse
kriipteerimistehnikaid, et reguleerida valuutaiihikute genereerimist ja kontrollida raha
iilekandmist, toimides keskpangast soltumatult (Hamza, 2020, p. 569). Virtuaalviiring on
tdina globaalselt leviv fenomen, mida meedia, riskikapitalistid ning finants- kui ka
valitsusasutused aktiivselt ja prioriteetselt adresseerivad. Virtuaalvédéring on elektrooniline
finantsmehhanism, mis pakub funktsioone, mis on sarnased viljakujunenud
valuutasiisteemiga, kuid millel on oma raha genereerimise ja tehingute reziim, kuid mis

tugineb detsentraliseeritud organisatsiooni struktuurile. (Glaser, et al., 2014, p. 1)

Kriiptovaluuta on virtuaalne voi digitaalne raha, mis on Zetoonide vdi miintide kujul
(Investopedia, 2022). Moistet “kriiptovaluuta” kasutatakse mistahes virtuaalse vidirtuse
tahistamiseks, mis tugineb kriiptograafiale ja mida saab iihelt omanikult {ile kanda teisele.
Kriiptovaluutad on digitaalsed varad, mis on registreeritud detsentraliseeritud avalikes
pearaamatutes. Pearaamat, mis on tuntud kui plokiahel, toimib varade omandidiguse ja
iilekandmise registrina, sarnaselt nagu kinnistusraamat. Kriiptovaluuta omamisel omatakse
ka konkreetse kriiptoraha privaatset votit. Privaatne voOti peab sobituma avaliku
plokiahelaga, mis vdimaldab omanikule ligipddsu oma kriiptorahadele ja voimaldab teha
iilekandeid (Chu, 2019, p. 2326). Eestis kisitletakse kriiptoraha tulumaksuseaduse § 15

16ike 1 tdhenduses varana (Tulumaksuseadus, 1999).

2008. aastal 1061 Satoshi Nakamoto esimese virtuaalvdiringu nimega bitcoin (Bricre, ef al.,
2017, p. 3). Avalikkusel puudub tidnaseni kindel teadmine, et kes tegelikult on bitcoini
loomise taga. Satoshi Nakamoto puhul on tegemist jaapani paritolu nimega, mille puhul
oeldakse perekonnanimi esimesena ehk korrektne nimekuju on Nakamoto Satoshi. Jaapani
keelest tdlgituna tdhendab see nimekuju inglise keeldes “Central Intelligence”. (Sauga,

2021, Ik 45)

Kui tuua vordluseks keskpankade ja bitcoini rahaloome, siis keskpankade rahaloome ei ole
avalik. Samas bitcoini siisteemis on raha loomine lébipaistvalt realiseeritud, kasutades

hajutatud ja avatud algoritmi, mis hdlbustab tuleviku rahapakkumise ootuste



usaldusvédrsust. Samamoodi vdimaldab infrastruktuur peaaegu reaalajas tehingute
jélgimist avaliku peer-to-peer vorgu kaudu (Glaser, et al, 2014, p. 1). Peer-to-peer
(edaspidi P2P) teenus on detsentraliseeritud platvorm, kus kaks isikut suhtlevad iiksteisega
otse ilma kolmanda osapoole vahenduseta. Selle asemel teevad ostja ja miiiija omavahel
otse tehinguid P2P teenuse kaudu. P2P platvorm voib pakkuda selliseid teenuseid nagu
otsing, sdelumine, reiting, maksete tootlemine voi tingdeponeerimine (Investopedia, 2021).
Virtuaalvddringute tehingute kogu ajalugu salvestatakse tehingute ahelasse, mida
nimetatakse plokiahelaks (Glaser, et al., 2014, p. 2). Plokiahel on detsentraliseeritud
digitaalne andmebaas, mis erineb tsentraliseeritud digitaalsetest andmebaasidest ja
pearaamatutest, sest see kasutab kogukonna valideerimise kontseptsiooni pearaamatusse

minevate kirjete siinkroonimiseks. (Nartey, et al., 2021, pp. 1-2)

2022. aasta jaanuari kuus avalikustas rahvusvaheline turu-uuringute ettevdte Statista
uuringu, mille tulemustes kajastub, et maailmas on 2022. aasta 3. jaanuari seisuga iile 6000
kaubeldava erineva kriiptoraha. Uuringust nidhtub, et 2013. aastal oli maailmas alles 66
erinevat kaubeldavat kriiptoraha, 2017. aastal oli erinevate kaubeldavate kriiptorahade arv
tousnud juba 1335-ni. 2019. aasta novembris oli maailmas 2817 erinevat kaubeldavat
kriiptoraha, 2021. aasta novembris oli aga erinevaid kaubeldavaid kriiptorahasid juba 7557,
mis on kahe ja poole kordne tous kahe aasta jooksul. (Statista, 2022) Uuringu tulemustest
vOib jdreldada, et erinevaid kriiptorahasid tekib ringlusesse igal aastal ka edaspidiselt
juurde ning sellest tingituna tdusevad ka kriiptorahade kasutajate ja sellesse investeerijate
arv. VOib eeldada, et {iha enam erinevaid interneti platvorme, online minge ja
mikrokeskkondasid votavad ldhiaastatel kasutusele kriiptorahad. Kriiptoraha iilevaadet
koondaval veebilehel Coinmarketcap on 15putdd kirjutamise hetkel 9054 erinevat

kaubeldavat kriiptoraha. (Coinmarketcap, 2022)

Kriiptovaluutasi on erineva suunitluse ja otstarbega ning mdeldud tiitma erinevaid
funktsioone. Peamiselt on kriiptovaluutasid viite erinevat tiilipi, mis erinevad iiksteisest
kasutusotstarbe  suunitluse poolest. Enimtuntud on maksevaluutad (payment
cryptocurrencies). Nii nagu nimigi kajastab, on need varad mdeldud peamiselt makseteks
ja seetdttu nimetatakse neid maksevaluutadeks. Kuigi teoreetiliselt saab asjade eest
tasumiseks kasutada iga digitaalset vara, on maksevaluutade puhul levinum kaupade ja
teenuste pakkujate omaksvott voi aktsepteerimine. Kdige tuntum maksevaluuta on bitcoin.
Teine enim levinud kriiptovaluuta tiilip on plokiahela kriiptorahad (blockchain economies),

nt. Solana ja Ethereum. Tegu on tarkvaraarenduse hajusplatvormidega, mida on kirjeldatud



ka kui internetivorku. Konkreetsel platvormil saab luua erinevaid kriiptorahasid
konkreetsesse vorku, samuti saab konkreetsesse vorku luua ka sellel vorgul toimiva uue
vorgu. Kolmas enim levinud kriiptoraha liik on stabiilsusrahad (stablecoins), nende vairtus
on alati tagatud mone teise varaga. Samuti on veel olemas privaatsuse rahad (privacy coins)

ja kasulikkusfunktsiooni kriiptorahad (utility tokens). (Exodus, 2022)

Kriiptovaluuta viimase aja markimisvaarseid ning kasvavaid trende on NFT-d ehk Non
Fungible Tokens (edaspidi NFT). Tegemist on omandidigusega kaitstud digitaalsete failide
vOi objektidega. Need voivad olla nditeks digitaalsed kunstiteosed, fotod, muusikapalad,
kirjutised, 3D digitaalsed karakterid, raamatud, videod, lepingud jne. NFT on plokiahelasse
salvestatud andmetihik, mis tdendab, et digitaalne vara on unikaalne ja igal NFT-1 on
ainulaadne digitaalne omandidigus, mistottu ei ole need kopeeritavad ega asendatavad
(Nadini, et al, 2021, p. 1). Teisisonu on NFT lihtsat tiitipi fail, kuid erinevalt
traditsioonilisest PDF-ist voi JPEG-vormingust on NFT-d "vermitud" plokiahelas, mis on
rikkumiskindel, detsentraliseeritud  digitaalne avalik pearaamat, mis toetab
kriiptovaluutasid (Chow, 2021). 2020. aasta juulis hakkas NFT turg kasvama ning &ratas
suurt tdhelepanu 2021. aasta mirtsis, kui Mike Winkelmann, artist nimega Beeble, miiiis
oma kunstitod NFT 69,3 milljoni euroga. Antud miilik tdstis ta top kolme elusoleva kdige

védrtuslikuma kunstniku hulka peale Jeff Koons’i ja David Hockney. (Nadini, et al., 2021,
p- 1)

NFT on ainult iiks osa virtuaalvidringute tehnoloogiast, sest NFT-d on kui vahendid, mis
vajavad ruumi ja platvormi. Sotsiaalmeedia {liks suuremaid trende on praegu plokiahelal
toimivad kriiptoraha Okosiisteemidega virtuaalreaalsused, kus on kasutusel 3D NFT
digitaalsed karakterid, kaubad ja vahendid. Metaversid on piisivad, kollektiivselt jagatud,
kolmedimensiooniliselt kehastatud vorguruumid, kus on kasutusel virtuaalsed karakterid
ehk avatarid, mis kasutavad reaalse maailma metafoori, kuid ilma selle paljude fiiiisiliste
piiranguteta. Metaverse eristab méngude maailmatest see, et kasutajad kujundavad ise
virtuaalmaailma ja seal toimuvat. (Ayter, 2019, p. 155) Nendes keskkondades loovad
kasutajad tdnavaid, drisid, miitivad teenuseid ja virtuaalseid kaupu, mis on kdik plokiahelal
ja NFT tehnoloogial pdhinevad ning kriiptorahas kaubeldavad. Metaversid on kriiptoraha

teenimise vOoimalus paljudele kasutajatele. (Binance Academy, 2021)

Interneti tehnoloogiate areng loob eeldused kriiptovaluutaga kauplemise hiippeliseks
kasvuks, mida tdendab selle turuga liitunud kasutajate arv, samuti on paljud investorid
globaalselt aktsiaturult sisenenud kriiptoraha 4&risse. Kasutajad haldavad oma
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virtuaalvdiringuid ning tilekandeid kriiptoraha rahakottide kaudu, mis on vérav ostmisele,
saatmisele, vastuvotmisele ja kauplemisele. Uuringud ja statistika niitavad kriiptovaluuta
rahakoti kontode kuuekordset kasvu aastatel 2017-2020. Kriiptoraha rahakott kujutab
endast silda kriiptovaluutade koostoimele ja kasutamisele, see on oluline tooriist, mida on
kasutatud plokiahela ja kriiptovaluutaga suhtlemiseks. On olemas palju erinevaid rahakotte,
nagu riistvararahakotid, mobiilsed rahakotid ja veebirahakotid. (Albayati, et al., 2021, p.
720) Kriiptorahadega alustavate kauplejate seas on kodige populaarsemad veebipohised
platvormide rahakotid. Veebipdhine kriiptovaluuta rahakott on teenus, mis salvestab ja
kaitseb klientide eest kriiptovaluutat. Rahakotiteenuse pakkujad hoiavad ja haldavad samuti
ka klientide kriiptorahade privaatvotmeid. Sisuliselt kontrollivad rahakotiteenuse osutajad
klientide kriiptoraha 14bi privaatvdtmete hoidmise tiielikult. Uldjuhul pakuvad kriiptoraha
rahakotiteenuse osutajad vahetamise vOimalusi teiste kriiptorahade vastu, sealhulgas

ostmine ja miitimine platvormil. (Chu, 2019, pp. 2327-2328)

Eestis kuulub klientidele tasu eest rahakotiteenuste vdimaldamine kéibemaksuga
maksustamisele. Kui platvormidel pakutakse lisaks rahakotiteenusele kriiptovaradega
kauplemist, siis on tegemist maksuvaba teenusega. (Maksu- ja Tolliamet, 2022) Paljudel
erinevatel internetiplatvormidel, mille 0kosiisteemi toimise aluseks on kriiptorahad, on
samuti kasutusel rahakotid, kus konkreetse platvormi kasutajad hoiustavad, votavad vastu
ning saadavad edasi platvormil konkreetsete tegevuste ldbiviimise eest saadud
kriiptorahasid. Sellised platvormid on erinevad Web 3.0 generatsiooni méngud,

sotsiaalmeedia platvormid, kasiinod, ennustusplatvormid jne. (Coinmarketcap, 2021)

Virtuaalvadiringute suuremaid riske kasutajate jaoks on selle turvalisus ning kriiptoraha turu
volatiilsus. Hiinas 2019. aastal ldbiviidud sotsiaalmeedia ja kriiptoraha seotuse uuringust
nihtub, et sotsiaalmeedial on tugev mdju kriiptorahadesse investeerimisel. Sotsiaalmeedia
kasutajate postituste sisust tulenevalt mdjutab sotsiaalmeedia teiste kasutajate kavatsusi
kriiptoraha osta voi miiiia (Anser, et al., 2019, p. 4). Suunamudijad ning arvamusliidrid
avaldavad suurt moju veebikogukondadele, kuna neil on piisavalt mdjujoudu, et suunata
avalikku arvamust. Nii aktsiate, kui ka kriiptoraha turu hinnad on mdjutatud avalikust
arvamusest, seega on arvamusliidritel voim virtuaalvédringute turu iile (Shakirullah, 2020,
p. 571). 2021. aasta 13. mail postitas Elon Musk oma Twitteri kontole sdutsu, milles andis
mirku, et Tesla ei aktsepteeri ldhitulevikus enam bitcoini maksevahendina, kuna maailma

keskkonnaprobleemid on seotud bitcoini suure energiakasutusega. Mitmete jérjestikuste
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sdutsude jarel kukkus kriiptoraha turg kokku ning selle taastumine vdttis aega iile poole

aasta. (Vox, 2021)

Volatiilsuse korval on teine suur risk kriiptorahade turvalisus selle detsentraliseeritud
tehnoloogia tottu. Virtuaalvddringute platvormid ja individuaalsed veebirahakotid on
pidevalt hakkerite riinnakute all. 2021. aasta varastati iile 600 miljoni dollari vdirtuses
kriiptoraha plokiahela veebiplatvormi Poly Network hikkimise tulemusena. Tegu oli
opetliku juhtumiga, sest hdkkijad tagastasid varastatud vara, kuid andsid keskkonnale teada
platvormi norkustest, mis hiljem parandati. (LooP Crypto Exchange & Gateway To Terra,
2021) Virskest kriiptovaluutade kuritegevuse uuringust néhtub, et kriiptovaluutadel
pohinevate hikkimistega seotud kuritegude arv saavutas 2021. aastal uue koigi aegade
kdrgeima taseme — hdkkimiste tulemusena varastati illegaalsetesse rahakottidesse aasta
jooksul iile 14 miljardit dollari, 2020. aastal oli sama niitaja 7,8 miljardi dollarit.

(Chainalysis, 2022)

Loputdo autor jareldab eelpool viljatoodust, et kriiptoraha hinnakujundus soltub ndudluse
ja pakkumise suhtest, mis on otseselt mdjutatud investeerijate spekulatsioonidest
kriiptoraha tuleviku véértusesse. Seega on kriiptorahad suuresti spekulatiivse véértusega,
seda eriti juhtudel, kui tegemist on kriiptorahadega, millel puudub otsene kasutuseesmirk,
niiteks meme coin’id. Teooriast tulenevalt jireldab 16putdd autor, et bitcoin pdhineb
suuresti spekulatiivsel véartusel ning seda dhvardab kokku kukkumine, kui see saavutab
enamuse investorite jaoks turuvdirtuse eesméirgi. Mida rohkem on investeerijatel usku
kriiptoraha tulevikus tdusvasse véirtusesse, seda enam kriiptorahade kasutajaid
konkreetsetesse kriiptorahadesse investeerivad. Kui turul levivad negatiivsed kuulujutud
vOi tekib paanika konkreetse kriiptoraha populaarsuse vdimalikust vihenemisest, siis
kasutajad miitivad emotsioonidel pdhinevalt oma vara. See kdik muudab kriiptoraha turu
viga volatiilseks ning ohtlikuks algajatele investoritele, kes vdivad turul tehinguid tehes

kaotada suure osa oma investeeringute vairtusest.

Teooriast tulenevalt jareldab 16put6d autor, et NFT-del on suur potentsiaal lahendada
tulevikus éra internetis levivate erinevate failide omandidigust tdendavad probleemid. NFT
tehnoloogia muudab igasuguse faili kopeerimise ja omavoliliselt jagamise internetis
voimatuks ning NFT-d loovad eeldused piraatluse ja voltsimiste piiramiseks. Sealhulgas
voib NFT tehnoloogia kasutuselevott péarssida ka kiiberkiusamist, sest omavoliliselt teise
inimese NFT-de jagamist, ei ole vOimalik teostada. NFT tehnoloogia on ideaalne uus
tooriist nditeks sotsiaalmeedia platvormide paremaks toimimiseks. Kuid selleks, et NFT
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tehnoloogiat saadaks massides edu ja see oleks téielikult toimiv usaldusvédrne tooriist,
peab NFT tehnoloogia oma arengufaasides lahendama dra NFT-de loomisel kehtiva
omandidiguse tdendamise kiisimuse. Sisuliselt vdib téna iga inimene votta ikskdik millise
faili vOi teose ning luua sellest NFT, millele temal on NFT-na omandidigus, kuigi
alusmaterjalidele tal omandidigust ei pruukinud olla. NFT puhul on tegemist kriiptovaraga,
mis toovad selle omanikele kaasa maksukohustused soltuvalt kasutaja maksuresidentsusest
ning tehingute sisust. Téhtis on, et NFT-de omanikud, kasutajad ja nendega kauplejad

moistaksid, millal maksukohustused tekivad ning tdidaksid neid kohustusi.

1.2 Web 3.0 sotsiaalmeedia platvormide olemus ja toimimine

Interneti kiire areng on tdnapéeva iihiskonnas koos kaasaegsete uuenduslike tehnoloogiate
integreeritud kasutamisega fenomenaalne, see méédrab meie organiseerimise, suhtlemise ja
iiksikisikutega koost0od tegemise viisi, mis omakorda viib meid suurepéraste
onnestumisteni ja ebadnnestumisteni. Et mdista interneti rolli ja selle arengupotentsiaali
kaasaegses iihiskonnas, tuleks vaadelda internetigeneratsioonide arenguid alates algusest.
Internetti tutvustati esmakordselt Tim Burners-Lee poolt 1989. aastal. Tema tutvustus
“World Wide Web” arenguvoimalustest viljendasid kolme arengufaasi, milleks olid Web
1.0 ehk dokumentide veeb, Web 2.0 ehk inimeste veeb ja Web 3.0 ehk andmete veeb.
(Choudhury, 2014, p. 8096)

Alates 2010. aastast on internet Web 2.0 arengufaasis, mida moistetakse selle jargi, millist
rolli inimesed veebiruumi kujundamisel tdidavad. Web 2.0 generatsiooni peetakse
sotsiaalmeedia ajastuks. Selle parast defineeritakse seda generatsiooni ka sotsiaalmeedia
platvormide kasutusvéimaluste jérgi. Suhtlusvorgustik on vdrku iihendatud interneti
lehekiilg, milles osalejatel on iiheselt tuvastatavad profiilid, mis koosnevad kasutaja
pakutavast sisust, teiste kasutajate pakutavast sisust ja/vdi siisteemi pakutavatest
andmetest. Antud platvorm oskab avalikult luua seoseid, mis on kasutajatele ndhtavad ja
presenteeritavad. Suhtlusplatvormi kasutajad saavad tarbida, toota ja/vdi reageerida teiste
kasutajate loodud sisu voogudega, mida pakuvad saidi algoritmid. (Ellison & Boyd, 2013,
p. 158)

Tanapieval osaleb enamjaolt iga interneti kasutaja interneti ruumi kujundamises. Web 2.0
on termin, mida kasutati esmakordselt 2004. aastal, et kirjeldada uut viisi, kuidas

tarkvaraarendajad ja loppkasutajad hakkasid kasutama “World Wide Web’i”. Tegu on
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platvormidega, kus sisu ja rakendusi ei loo ega avalda enam iiksikisikud, vaid koik
kasutajad muudavad neid pidevalt oma osalusel ja koostdol. (Kaplan & Haenlein, 2010, p.
60) Selleks, et mdista Web 2.0 interneti generatsiooni kasutusvdimalusi ja kasutajate rolli
veebiruumi kujundamisel, on tdhtis mdista ka Web 1.0 interneti pdlvkonda. Web 1.0
defineeritakse kui teaberuumi, kus huvipakkuvad tiksused, mida nimetatakse ressurssideks,
identifitseeritakse globaalse identifikaatoriga, mida nimetatakse {ihtseteks ressursside
identifikaatoriteks. Esimese pdlvkonna veebilehed olid peamiselt staatilised interneti
lehekiiljed, millel oli interneti kasutajatele ainult lehe sisu edastamise eesmérk. Varajane
veebiruum voOimaldas interneti kasutajatel ainult teavet otsida ja seda lugeda. Kasutajate

omavahelist suhtlemist ja sisu loomist veel ei eksisteerinud. (Choudhury, 2014, p. 8096)

Interneti kasutamine on hetkel iile minemas Web 2.0 pdlvkonnalt Web 3.0 pdlvkonnale.
Web 3.0 kutsutakse ka semantiliseks veebiks, mille motles vélja samuti Tim Berners-Lee,
WWW, URI-de, HTTP ja HTML-i leiutaja. Semantilise veebi puhul on tegemist
teabevOrguga, mis on iiles seatud viisil, et masinad saavad holpsasti iilemaailmses
mastaabis andmeid toodelda. Seda voib pidada tdhusaks viisiks andmete esitamiseks veebis
vOi globaalselt lingitud andmebaasina. (Palmer, 2001) Web 3.0 on veebisaitidele ja
rakendustele moeldud internetiteenuste kolmas pdlvkond, mis keskendub andmepdhise ja
semantilise veebi pakkumiseks masinapdhisele andmete mdistmisele. Web 3.0
1dppeesmairk on luua intelligentsemaid, tihendatud ja avatud veebisaite. Veeb 3.0 saab luua
tehisintellekti (AI), semantilist veebi ja lildlevinud omadusi silmas pidades. Web 2.0 ja 3.0
erinevus seisneb selles, et Web 3.0 on rohkem keskendunud selliste tehnoloogiate
kasutamisele nagu masindpe ja tehisintellekt, et pakkuda igale kasutajale asjakohast sisu,
mitte ainult teiste l0ppkasutajate pakutavat sisu. Veeb 2.0 voimaldab kasutajatel sisuliselt
panustada ja monikord saidi sisu osas koost6dd teha, samas kui Web 3.0 annab suure

toendosusega need todd iile semantilisele veebile ja Al-tehnoloogiatele. (Gillis, 2019)

Loputdo on seotud sotsiaalmeediaga ning on oluline selle olemust kirjeldada. Mdistet
“sotsiaalmeedia” kasutati esmakordselt Tokyo veebimeedia platvormil nimega Matisse.
See oli kommerts- interneti algusaegadel, kui esimesed sotsiaalmeedia platvormid vilja
arendati ning kasutusele voeti. Sellest ajast alates on nii sotsiaalmeedia platvormide, kui ka
aktiivsete kasutaja arv markimisvéarselt kasvanud. Kéesolevaks ajaks on sotsiaalmeedia
platvormid vélja kujunenud iiheks kdige tdhtsamaks interneti rakenduseks. (Aichner, et al.,

2021, p. 215)
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Sotsiaalmeedia viljakujunemise ajaks peetakse 1960 aastate algust, kui Bruce ja Susan
Abelson 16id Open Diary nimelise portaali, mis tdid omavahel iihte keskkonda kokku
online paevikute pidajad. Selle jargselt voeti laialdasemalt kasutusele mdiste “weblog”, mis
otsetdlkes tdhendab, et me peame paevikut. Kiire interneti levik ja kittesaadavus suurendas
veelgi antud kontseptsiooni populaarsust, mille tulemusena loodi uued suhtlusvorgustikud
nagu Myspace 2003. aastal ja Facebook 2004. aastal. Nende platvormide turule tulek
kinnistas mdistet “sotsiaalmeedia” ja aitas kaasa selle esile tdusmisel tdnapdeval.
Sotsiaalmeedia viimane uus trend on niinimetatud "virtuaalsed maailmad", mis on
arvutipdhised simuleeritud keskkonnad, kus on kasutusel kolmemdotmelised avatarid.

(Kaplan & Haenlein, 2010, pp. 60-61)

Sotsiaalmeedia definitsioon on ajas arenenud ja pidevalt muutunud. 1996. aastal defineeriti
sotsiaalmeedia olemust selliselt, et kui arvutivorgud iihendavad nii inimesi, kui ka
masinaid, siis saavad neist sotsiaalsed vorgustikud, mida me nimetame arvutitoega
sotsiaalseteks vorgustikeks (Wellman, et al., 1996, p. 1). Kdesoleval ajal defineeritakse
sotsiaalmeediat kui veebisaite ja tehnoloogilisi rakendusi, mis vdimaldavad selle
kasutajatel sisu jagada ja/ voi suhtlusvorgustikus osaleda (Leyrer-Jackson & Wilson, 2017,
p. 2). Sotsiaalmeedia on kui kolonisatsioon traditsionaalse lilekande ja privaatse diaadilise
suhtluse vahel, pakkudes teatud suurusega inimeste riihmale ja privaatsusastme skaalal
privaatsust, mida nimetatakse skaleerivaks sotsiaalsuseks (Miller, et al., 2016, p. 9).
Sotsiaalmeedia on oma olemuselt interneti pdhine pingevaba ja visa mass-personaalne
suhtluskanal, mis holbustab kasutajate vahelise suhtluse tajumist, saades véartust peamiselt
kasutajate loodud sisust. Teisisdnu on sotsiaalmeedia puhul tegemist interneti pdhiste
kanalitega, mis vOimaldavad kasutajatel oportunistlikult suhelda ja valikuliselt ennast kas
reaalajas voOi asiinkroonselt esitleda, nii laia kui ka kitsa vaatajaskonnaga, kes saavad
vaartust kasutajate loodud sisust ja teistega suhtlemise tajumisest. (Carr & Hayes, 2015, p.
8) Sotsiaalmeedia koosneb erinevatest kasutajapdhistest platvormidest, mis hdlbustavad
koitva sisu levitamist, dialoogi loomist ning laiemale tarbijaskonnale edastamist. See on
sisuliselt inimestelt inimestele loodud digitaalne ruum, mis pakub keskkonda, mis
soodustab suhtlust ja vorgustike loomist erinevatel tasanditel, nditeks isiklikul,
professionaalsel, drilisel, turunduslikul, poliitilisel ja iihiskondlikul tasandil (Kapoor, et al.,

2017, p. 536).

Sotsiaalmeedia on internetitehnoloogia arengus suunanéitaja. Web 2.0 arengul voimaldasid

suhtlusvorgustikud ja sisuhaldussiisteemid koigil kasutajatel sisu luua ning veebiruumi
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kujundamises osaleda. Kuid sellega seoses on suur probleem, et sotsiaalmeedia
platvormide kasutajad, kes platvormidele sisu loovad, ei oma digusi loodud sisu iile. Kogu
sisu kuulub platvormidele, mida kasutajad platvormile loovad. Samuti siilitatakse
privaatseid andmeid sageli ebaturvaliselt, kasutatakse drilistel eesmérkidel voi avaldatakse
andmetega seotud rikkumiste korral. Enamik tsentraliseeritud sotsiaalmeedia platvorme
omab kasutajate loodud sisu iile omandidigust ning ei arvesta kasutajate privaatsusega.
Web 3.0 detsentraliseeritud infosiisteemid muudavad antud diinaamikat radikaalselt,
muutes osalejad vordseteks kaaslasteks, kes moodustavad isejuhtiva kogukonna. P2P
struktuur voib pakkuda skaleeritavust ja jaotada arvutusressursside kasutamist. Koos
avaliku votme kriiptograafiaga vdimaldab see kasutajatel sonumeid turvaliselt allkirjastada
ja privaatseid andmeid salvestada, pakkudes privaatsust ilma usaldusvéérsele
infrastruktuurile tuginemata. Plokiahela tehnoloogial on suur potentsiaal lahendada &ra

privaatsuse ja omandidiguse puudused sotsiaalmeedia platvormidel. (Lange, et al., 2019,

pp. 1-4)

Facebook alustas 2019. aastal plokiahelal pdhineva virtuaalvairingu projekti arendamist,
et votta oma sotsiaalmeedia platvormil kasutusele kriiptorahad. Projekti esialgne nimi oli
Libra, mis hiljem kandis nime Diem. Projekti pohitoode oli plokiahel ja sellel tootav
stabiilne miint, eritiilipi reaalmaailma valuutadega seotud kriiptovaluuta, mida saaks
kasutada omamoodi universaalse valuutana. Antud projekt hiiljati 2022. aasta alguses
avalikkuse vastuolu tdttu, sest Facebooki peeti liiga mojuvdimsaks platvormiks, millest
oleks saanud iiks suurimaid kriiptoraha rahakotiteenust pakkuv sotsiaalmeedia platvorm
maailmas. Loobumise jargselt sdutsus endine projektijuht David Marcus Twitteris, et nende
eesmirk projektiga oli kasutada kriiptovaluutat, et demokratiseerida juurdepiis
finantssiisteemile ning loodetavasti viib visiooni ellu keegi aktsepteeritavam eestvedaja,

vihjates teistele arengujargus olevatele projektidele. (Schroeder, 2022)

Facebook muutis hiljaaegu oma briandi nime Meta’ks, mis iseloomustab nende tuleviku
suunda efektiivsemalt. Uus suund on virtuaalmaailma arendamine, kus 3D NFT karakterid
liiguvad erinevates virtuaalruumides ringi ning suhtlevad teiste kasutajatega (Anderson,
2022). Metaversid pdhinevad plokiahela tehnoloogial, samuti on Meta vilja to6tamas viise
kasutajatele NFT-de loomiseks, kuvamiseks ja miiiimiseks Facebookis ja Instagramis
(Fingas, 2022). Plokiahel on metaversumis toimimise aluseks. Digitaalsed varad, nagu
NFT-d, miiravad metaversumis omandidigused ja kriiptovaluutad annavad uuele

digitaalsele majandusele joudu. Seega on Facebooki iileminek Metale kaudselt
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plokiahelatdostusele varjatud onnistus (Tan, 2021). Hetkel on paljud lilemaailmselt tuntud
riidebrandid vélja tootamas 3D karakteritele mdeldud NFT riiete kollektsioone, mida 3D
karakterid saavad kanda virtuaalmaailmas. Itaalia luksusmoemaja Prada ja spordirdivaste
hiiglane Adidas on lihendanud joud, et kéivitada uus Polygoni vorgustikule ehitatud NFT-
de projekt (Akhtar, 2022). Tehnoloogiafirma Sony asus hiljuti patenteerima tehnoloogiat,
mis vdimaldab péris maailmas eksisteerivaid asju skaneerida 3D’s virtuaalmaailma

(Szpytek, 2022).

Alates 2019. aastast on maailmas arenduses mitmeid erinevaid sotsiaalmeedia platvorme,
mille toimise aluseks on plokiahel ja kriiptorahad. Samuti on internetis ka juba toimivaid
Web 3.0 generatsiooni sotsiaalmeedia platvorme. Plokiahela pearaamatu tehnoloogial on
vOime meedia- ja sotsiaalmeediatdostused tdielikult iimber poorata. Taolistel platvormidel
kasutatakse plokiahelat muusika, filmide ja voogedastuse autoridiguste ja tasude
vahendina. Antud tehnoloogia loob eeldused voltsitud failide leviku piiramiseks

sotsiaalmeedias tinu omandidiguse lihtsale tuvastamise voimalusele. (Daley, 2019)

Plokiahelal pdhinevad detsentraliseeritud sotsiaalmeedia platvormid koguvad aktiivselt
populaarsust ning on jouliselt turuosa 1dikamas tugeva konkurentsiga sotsiaalmeedia
toostuses. Antud platvormide eelised holmavad paremat privaatsust, tsensuurikindlust ja
kasutajate voimalust kriiptoraha saata ja vastu votta sotsiaalmeedia platvormi kaudu (Staff,
2022). Néitena saab esile tuua innovaatilise Web 3.0 sotsiaalmeedia projekti, nimega Omni.
Tegemist on arenduses oleva sotsialameedia platvormiga, mis pdhineb plokiahelal ning
millel on oma Okosiisteem kriiptorahadega. Omni fookus on méngulisuse ja sotsiaalse
tasuvuse siisteemil, mille eesmirk on kogukondade loomisel ja tugevdamise sdltumata
kasutajate asukohast, vanusest ja soost. Missioon on luua kasumlikkusel pdhinevaid uusi
sidemeid sisuloojate ja sisutarbijate vahel. (Nashville, 2020) Tegemist on Polygoni vorgus
toimiva platvormiga, mis annab sisutootjatele vdimaluse teenida platvormil kvaliteetse sisu
tootmise eest kriiptoraha. Kasutajate loodud sisu genereeritakse plokiahelas NFT-deks ning
kasutajale kuuluvad kdoik autoridigused oma sisu iile. Kasutaja loob oma loodud sisust
sisutarbijatele vorgustiku, kus sisutarbijad premeerivad sisutootjat kvaliteetse sisu eest
kriiptorahas. See loob modernse voimaluse kdiksuguste oskustega ja jdlgijaskonnaga
sisutootjatele teha t60d iseenda jaoks sotsiaalmeedias ning teenida seelébi elatist. (Omni,
2022) Eestlased on samuti vilja arendamas sarnast platvormi nimega Popspot, mis pohineb
samuti detsentraliseeritud sotsiaalmeedia mehhanismidel ja millele on planeeritud

Okostlisteem kriiptorahadega (Popspot, 2021).
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Interneti tehnoloogiad arenevad ajas pidevalt, samuti ka interneti kasutamise trendid.
Selleks, et mdista paremini sotsiaalmeedia véljakujunemist ning tuleviku arengusuundasid,
on tdhtis moista interneti generatsioone ja selle arenguid 14bi aegade. Teooriast tulenevalt
jéareldab 10putdo autor, et Web 3.0 interneti generatsioon vdtab iisna peagi lile Web 2.0
generatsiooni platvormid ja toimimismehhanismid. Web 3.0 generatsiooni areng on vaid
algus téiesti uuele interneti tehnoloogiale ja seni internetis kogetule. Sotsiaalmeedia
kasutajad on ténaste sotsiaalmeedia platvormide kasutamisel erinevate ettevotete sihikul,
sest platvormidel korjatakse algoritmide alusel meie isiklikku sisutarbimise infot, mida
miitiakse erinevatele ettevotetele, kes soovivad teostada sotsiaalmeedias sihtturundust.
Vastavalt kasutaja sotsiaalmeedia tarbimisele suunatakse temani erinevaid reklaame, mille
tarbimine on kohustusliku alatooniga. Teooriast tulenevalt voib jareldada, et tulevikus
saavad kasutajad taolistel sotsiaalmeedia platvormidel reklaamide vabatahtliku vaatamise
eest boonust kriiptorahas. Sotsiaalmeedia kasutajad toodavad samuti ténastel platvormidel
vabatahtlikult platvormidele sisuloomet oma enda isiklikust elust, andes sisu suhtes &dra
autoridigused. Platvormid aga levitavad sisutootjate loodud sisu, kui uudisvoo viairtuseid,

mis loovad platvormist uudiste ja meediakanali.

Teooriast tulenevalt jareldab 10putod autor, et plokiahelal toimiv NFT tehnoloogia ja
kriiptorahad on véga funktsionaalseks tooriistaks lahendamaks dra tdnapdeva Web 2.0
sotsiaalmeedia platvormide puudusi ja probleeme ning sillutavad tee diglase ja privaatse
sotsiaalmeedia toimimise viljakujunemiseks. Web 3.0 sotsiaalmeedia platvorme voib saata
tulevikus turul suur edu ning just 14bi sotsiaalmeedia kasutamise omandavad paljud
eraisikud tulevikus oma esimesed kriiptovarad. Web 3.0 sotsiaalmeedia platvormide
kasutusele vott voib suurendada maérkimisvédrselt kaubeldavate kriiptorahade ning
kriiptorahade omanike arvu massiliselt. Olenevalt kasutajate maksuresidentsusest toovad
Web 3.0 sotsiaalmeedia platvormidel omandatud kriiptorahad kasutajatele kaasa
kriiptorahadega tehingute tegemisel maksukohustused. See omakorda tdstab vajadust
tootada vilja diglast ja kaasaegset maksusilisteemi, mis ei koormaks iile nii maksumaksjaid

kui ka Maksu-ja Tolliametit.

1.3 Virtuaalvaaringutes saadud tulu ja tehingute maksustamine

Loputéo eesmirk on vilja selgitada sotsiaalmeedia kasutajate teadmised Web 3.0
sotsiaalmeedia platvormide kasutamisel tekkivate maksukohustuste tditmiseks, sellest

tulenevalt on tdhtis kirjeldada ka maksuteadlikkuse olemust. Maksumaksja kohustused on
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iiks votmeid, mis tagavad valitsuse edu maksutulude kogumisel, et seda saaks kasutada
arengu rahastamise toetamiseks (Tono, 2021). Maksumaksja teadlikkus on seisund, mille
korral maksumaksja teab, modistab ja rakendab maksuregulatsioone nduetekohaselt ja
vabatahtlikult. Maksureeglite tundmine on alistuva kiditumise kasvatamiseks oluline.
Maksumaksja peab tditma maksukohustusi, kuid nad ei saa téita neid, kui nad ei tunne
maksuseaduseid. Kui maksumaksja tunneb, et digused ja kohustused on tasakaalus tema,
kui maksumaksja kohustuste ja saadavate diguste vahel, siis on maksumaksja valmis
maksukohustusi kohusetundlikumalt tditma. (Lestari & Wicaksono, 2017, p. 13)
Maksumaksja valmisolek maksukohustuste tditmiseks soltub tema maksuteadlikkusest
ning isiklikust arvamusest maksusiisteemi asjakohasusse ning selle jitkusuutlikusse.
Sellest tulenevalt on téhtis luua 16putdds lilevaade maksusiisteemi voimalikest tuleviku
suundadest ning sellest millal tekivad vastavalt seadusandlusele maksukohustused

kriiptovaradega tehingute tegemisel.

Valitsused, olenemata sellest, kas need on valitud rahvahéiletusel voi muul viisil, votavad
kohustuse riigi valitsemisel. Selle juhtimisfunktsiooni tditmiseks peavad valitsused
kulutama raha riigi toimimiseks ja majandamiseks. Need vdivad olla otsesed kulutused,
nagu tsiviilisikute palkamine juhtimisfunktsioonide tditmiseks, kuid see hdlmab ka palju
laiemaid majanduse kuluvaldkondi, nditeks kodanikele tugisiisteemi pakkumist, julgeoleku
ja tervisesiisteemi tagamist. Samuti ka funktsioone, nagu majandusliku stabiilsuse
tagamine ning reguleerimine. Valitsused peavad riigi funktsioneerimiseks koguma rahalisi
ressursse, et tagada riigis avalikke teenuseid ja majanduse toimimist. Enamikes riikides on
selle tulu kdige suurimaks allikaks riigildivud ja maksud, mida valitsus kogub kodanikelt
ning ettevotetelt. Maksusiisteem on keerukas tegurite kombinatsioon ning iiheski riigis ei
ole maksusiisteem teise riigi maksusiisteemiga identne. Samuti ei ji4 maksusiisteemid
muutumatuks ka riigisiseselt, sest valitsus peab reageerima muutustele majanduses ning
seda ka globaalses kontekstis. Valitsustel on suur roll otsustamisel, mida tulu saamiseks
riigis maksustatakse. Need otsused on osaliselt poliitiliselt motiveeritud, kuid ideaalis
voiksid jérgida ka riigisiseseid ja riikidevahelisi majanduslikke situatsioone ehk trende.

(Lymer & Hasseldine, 2002, p. 3)

Arenguseire Keskus on toonud vilja ettepanekud tulevikukindla maksustruktuuri
kujundamisel ettepanekutega digivaldkonna suhtes, mis ndevad maksusiisteemi
imberkujundamist “digitaalse maailma” stsenaariumi puhul. Peamine mure antud

stsenaariumi puhul on see, et digiplatvormid loovad eelise teenida eraisikutel pigem tulu
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fiitisilise isiku ettevotlustuluna jéttes korvale vajaduse maksta palgatulu. See loob
omakorda olukorra, kus inimeste tulude struktuuris kahaneb tdine tulu pidevalt ning muud
tulud kasvavad, mille tagajirjel sotsiaalmaksu lackumine kahaneb oluliselt. Vdimaliku
lahendusena pakutakse vilja, et viia sisse 2023. aastaks maksumuudatused kehtestades
ettevotetele traditsiooniline ettevotete tulumaks maksumiddraga 30%; tdsta iiksikisiku
tulumaksumaira 30%-ni; kehtestada kinnisvaramaks ning langetada sotsiaalmaksumééra

13%-ni. (Arenguseire Keskus, 2021)

Euroopa Liit koosneb riikidest, mis on erineva majandusliku arengutasemega ja seetdttu on
riikidel erinevate pohimotetega maksusiisteemid. Riikidel on maksusiisteemide loomisel
piisavate maksutulude tagamiseks vaja arvestada ka makromajanduslike teguritega.
Liihiajalises perspektiivis kipuvad valitsused iildiselt tdstma makse, mis on halduslikult
atraktiivne meede. Selle sammu tulemuseks on aga tavaliselt keeruline, ebaefektiivne ja
mitte jatkusuutlik maksusiisteem, mis mitte ainult ei too eeldatavat tulu, vaid &rgitab
maksumaksjaid kohustustest kdrvale hoidma ja sddstma. Tulemuseks on majanduskasvu
aeglustumine ja inflatsiooni kasv, mis tekitab kodanikes ebakindlust ja usalduse puudumist

tuleviku suhtes. (Andrejovskd & Hudékova, 2016, p. 1705)

Maksudest korvalehoidumine on enamiku riikide jaoks tdsine probleem. Elanikkonnal on
suur ootus erinevatele avalikele hiivedele, kuid kui maksumaksja ei tdida maksukohustusi,
siis on riigil vdike suutlikkus koguda vajalikke riiklikke tulusid. Olukorda ohustab ka madal
usaldus riigi vastu, mis voib kaasa tuua sotsiaalse kapitali taseme languse ja vihese osaluse
kodanikuiihiskonnas. Usna sageli on kodanike arvamused ja arusaamad avalike hiivede
kittesaadavusest, diglusest ja kvaliteedist ebapiisavad. Maksusiisteemi aktsepteeritakse
maksumaksjate poolt suurema tdendosusega, kui maksustruktuuride ja maksukoormuse
tasemete midramise protsessi peetakse diglaseks. (Andrejovskd & Hudakova, 2016, pp.

145-146)

Loputéos on kolmas uurimisiilesanne analiilisida kriiptovarade olemust ning
maksukohustuste tekkimist Web 3.0 platvormide kasutamisel teadusallikate ja digusaktide
alusel. Sellest tulenevalt on oluline kirjeldada kriiptovaradega tehingute tegemisel
maksukohustuste tekkimist vastavalt kehtivale seadusandlusele. Eestis ei ole kriiptovarale
eriregulatsiooni ning sellele ei kohaldata erireegleid. Vastavalt tulumaksuseaduse (edaspidi
TuMS) § 17 16ike 2 alusel ei ole kriiptovara puhul tegemist finantsvaraga, samuti ei ole
iildjuhul tegemist ka véartpaberitega. Eestis késitletakse kriiptoraha TuMS § 15 16ike 1
tadhenduses varana. Vastavalt TuMS § 15 1oike 1 ja § 37 Ig maksustatakse eraisikute puhul
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kriiptoraha vodrandamisest, sh vahetamisest saadud kasu tulumaksuga. (Tulumaksuseadus,

1999)

Vastavalt véirtpaberituru seaduse § 2 1dike 1 alusel on stabiilsusmiindid ja
investeerimislaadsed fokenid kisitletavad kui vdirtpaber. Tegemist on fokenditega, mis
niiteks annavad omanikele Okosilisteemis hédlediguse ning kasumijaotamise digusega
tokenid, mida tavapéraselt seostatakse aktsia voi osaiihingu osa omamisega. Antud fokenite
puhul, mis vastavad vidirtpaberi tunnustule ja definitsioonile, kehtivad vidirtpaberitele

kehtestatud erireeglid, sealhulgas kahju arvestamise digus. (Vaértpaberituru seadus, 2001)

Viirtpaber on iga dokument, millega on seotud mingi varaline digus selliselt, et seda ei ole
voimalik dokumendist eraldi teostada. Seadusega sdtestatud juhtudel loetakse
vaartpaberiks ka digusi, mida viljendatakse ja antakse {ile iiksnes registrikande vahendusel.
Kui kdesolevas seaduses ei ole sétestatud teisiti, ei kohaldata sellistele digustele kiesolevas

seaduses ega asjadigusseaduses diguste kohta sitestatut. (Voladigusseadus, 2001)

Eraisikutel tekib kriiptorahasse investeerimisel kasu peamiselt kolmel juhul: kriiptoraha
vahetamine tavavaluuta vastu, kriiptoraha vahetamine kriiptoraha vastu voi kriiptoraha eest
soetatakse kaupu voi teenuseid. Eraisiku puhul on maksustamine tehingupdhine ning
maksustatakse iga kasumlik tehing eraldi. Maksustamisel tuleb ldhtuda tehingu ja
kriiptoraha sisust. Tehingutest saadud tulult ei saa maha arvata saadud kahju. Tulu leitakse,
kui miitidud kriiptovara miiligihinnast lahutatakse maha ostuhind. Tulust on digus maha
arvata kriiptoraha vodrandamisega seotud dokumentaalselt tdendatud kulud. Tulu
teenimise hetkeks loetakse kasumliku tehingu toimumist olenemata, millisel juhul kasu
tekkis. Eraisik deklareerib oma kasumlikud tehingud tuludeklaratsioonil eurodes,
arvestades tehingu pideval kehtinud kriiptovara vahetuskurssi voi selle keskkonna
vahetuskurssi, kus tehing toimus. Eestis registreeritud platvormidel tehtud kasumlikud
tehingud deklareeritakse eraldi vilismaal registreeritud platvormidel tehtud tehingustest.

(Maksu- ja Tolliamet, 2021)

Eraisikutel voib tulu tekkida ka kriiptoraha kaevandamisest, arvuti andmemahu rentimisest
ja saades t00 eest tasu kriiptorahas. Deklareerida tuleb kdik maksustatavad tulud, mis on
saadud kriiptorahas, néiteks iilir, intress jne. Kriiptoraha kaevandamisest saadud tulu on
fiitisilise isiku ettevotlustulu. Kdiksugune kriiptorahas saadud tulu maksustatakse sarnasel
pohimdttel nagu traditsioonilises valuutas saadud tulu. Maksustatavat tulu ei teki, kui

kriiptorahas annetatakse, ostes tavavaluuta eest kriiptoraha, kandes kriiptoraha enda

21



elektrooniliste rahakottide vahel, kinkides kriiptoraha jne. Eesti todandja peab kriiptorahas
makstud téotasu turuhinna alusel eurodesse iimber arvutama ning tasuma todtasult
toojoumaksud. Kui eraisik saab todtasu kriiptorahas, millelt ei ole kinni peetud makse, siis
tuleb isikul see tulu deklareerida ettevotlustuluna. Dividende voOib samuti maksta
kriiptorahas, kuid siis peab é&riiihing sellelt tasuma tulumaksu. Kui ettevote seda ei ole
teinud, lasub see kohustus eraisikul. Kui eraisik kasutab kriiptoraha kaupade ja teenuste
eest tasumiseks, tuleb saadud tulu deklareerida tuludeklaratsioonil. Kui eraisik kasutab
kriiptoraha kaupade ja teenuste eest tasumisel, mis saadi td0tasuna, juhatuse litkme tasuna
vOi dividendina ning, millelt on maksud juba maksustatud, siis see ei too kaasa tdiendavat

maksukohustust. (Maksu- ja Tolliamet, 2022)

Eraisikute puhul tuleb deklareerida vaid need miiiigi- voi vahetustehingud, mille eest teeniti
tulu, iga tehingut vaadatakse vara maksustamisel eraldi maksuobjektina. Kriiptovara
voorandamisest ja vahetamisest saadud kasu maksustatakse tulumaksuga vastavalt TuMS
§ 15 Ioike 1 alusel. Tehinguid, mille tulemusel saadi kahju, ei voeta maksustamisel arvesse
ning neid tehinguid ei saa deklareerida. Kriiptoraha ei ole késitletav kui véartpaber ning
kahju saab maksustamisel arvesse votta ainult TuMS §-i 39 alusel véartpaberite

voorandamise puhul. (Maksu- ja Tolliamet, 2022)

Sarnaselt eraisikutele puuduvad driiihingute puhul erireeglid, mis puudutavad kriiptoraha
maksustamist. Kdik kulud, mis on seotud ettevotlusega, saab kriiptoraha puhul éritihingus
arvesse votta, sealhulgas kahju, mis on tekkinud kriiptorahasse investeerimisel. Erinevalt
eraisikutest ei pea é&rilihingus deklareerima eraldi igat kasumlikku tehingut, vaid
maksukohustus tekib ettevottel —ainult dividendide véljamaksmisel. Samuti ei too
kriiptoraha hinnatdus ettevottele kaasa maksukohustuse tekkimist. Ariiihingu arvestuses
olevad tehingud peavad olema tehtud iiksnes aritihingu nimel. See tdhendab, et kui ostuks
on kasutatud driiihingu raha, kuid ost on tehtud 14bi eraisiku konto mdnel kriiptorahadega
kauplemise platvormil, siis see toob kaasa maksukohustuse eraisikule. Juhatuse liige on
antud juhul ainult seaduslik esindaja ja teeb tehinguid iiksnes driithingu nimel. (Maksu- ja

Tolliamet, 2021)

Euroopa Liidu Ndukogu Direktiiv 2006/112/EU kisitleb kiibemaksusiisteemi, mille artikli
135 1dike 1 punkt e sétestab, et liikmesriigid vabastavad kdibemaksust seadusliku
maksevahendina kasutatava valuuta, pangatihtede ja miintidega seotud tehingud (Euroopa
Liidu Noukogu, 2006). Euroopa Kohus on otsustanud 2006. aastal kohtuasjas C-264/14, et

antud artikli 135 1oike 1 punkti e tuleb tolgendada selliselt, et kriiptoraha vahetamine
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traditsioonilise valuuta vastu ja vastupidi on kdibemaksust vabastatud nii, nagu seda on

traditsiooniliste valuutade vahetustehingud. (Euroopa Kohtu otsus, 2015)

Eestis on nii eraisikute kui ka dritthingute puhul kédibemaksust vabastatud makse- ja
valuutavahetusteenus vastavalt kiibemaksuseaduse (edaspidi KMS) §16 15ike 2" punktile
4. (Kédibemaksuseadus, 2003) Vastavalt eeltoodule on kriiptorahade rahakotiteenus
kisitletav kui finantsteenus, millele kohaldub KMS §16 15ike 2" alusel finantsteenuse
kédibemaksuvabastus. Samuti on ka kriiptoraha kaevandamine kéibemaksuvaba ning
kaevandamise otstarbeks soetatud tehnikalt, kaupadelt ja teenustelt ei saa
sisendkdibemaksu maha arvata. (Maksu- ja Tolliamet, 2022) Kriiptoraha platvormide
kasutamisteenuse miitimisel on tegu teenusega, mis annab kliendile tasu eest ligipdédsu
tarkvaraarendusele ning mille eesmérk on vdimaldada kliendil platvormi kasutamist, see
teenus kuulub miiiijale kdibemaksuga maksustamisele tavakorras. Antud kasutamisteenuse
puhul ei ole tegemist finantsteenusega ning seetdttu ei ole teenus kdibemaksuseaduse alusel

ka vabastatud kdibemaksust. (Maksu- ja Tolliamet, 2021)

Eestis on virtuaalvddringute teenuse pakkujad rahapesu ja terrorismi rahastamise
tokestamise seaduse (edaspidiselt RahaPTS) suhtes kohustatud subjektid ehk peavad
jargima RahaPTS ndudeid. Virtuaalvdiringu teenuste pakkujatega seonduva suhtes
ndhakse korgendatud rahapesu riski, seetdttu on ebatraditsionaalsete maksevahendite
pakkujad allutatud RahaPTS-is alternatiivsete teenuste pakkujate moiste alla. (Rahapesu
andmebiiroo, 2020) Euroopa Liidu riikidest tduseb esile maksusiisteemi kaasajastamisega
Portugali riik. Nende 1dhenemine on olnud kriisidest vilja tulemisel innovaatiline. Suurt
rohku podratakse nooremaealiste ning varakate inimeste riiki meelitamisele, luues selleks
soodsad maksusiisteemi tingimused vélisriigi kodanikele. Portugalis on kriiptoraha
maksuvaba, kuigi riik jargib EL-i digitaalvaluuta reguleerimise suuniseid. 2016. aastal
avaldas Portugali Rahandusministeerium teate, et kriiptovaluutade jaekaubandus on
mittemaksustatav ning maksustatakse ainult tehingud voi kutsetegevusest saadud tulu.
Selle teatise kohaselt ei sobi kriiptovaluutast saadav tulu Portugali maksuseaduse alusel
iihtegi sissetulekukategooriasse, nagu E-kategooria (kapitalitootlus), G-kategooria (kapitali

juurdekasv) voi B-kategooria (fiiiisilisest isikust ettevotja). (Go Visa Free, 2022)

Maksusiisteemi efektiivsus on igale riigile suure tdhtsusega. Efektiivsuse all mdistetakse
maksusiisteemide puhul seda, et maksustamine takistab voimalikult vihe kodanike valikuid
kulutuste tegemisel, see tdhendab kulutamist vaba aja veetmisesse, tarbimisse ja
puhkamisse. Maksukoormus ei tohiks samuti takistada ettevdtjatel investeerida
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uurimustodsse ja arendustegevustesse. Efektiivse, Oiglase ning jéitkusuutliku arengu
saavutamiseks riigis on vaja vilja tootada toimiv maksusilisteem. Téhtis on selle
viljatootamisel arvesse votta iga riigi konkreetseid olusid, sh maksuprobleeme, mis
vajavad lahendusi. Samuti tuleb arvesse votta riikide puhul majandusliku ja sotsiaalse
arengu taset, riigi traditsioone, ajalugu, asukoha ebavordsuseid ning poliitilisi situatsioone.

(Bejakovic, 2019, pp. 138-145)

Teooriast tulenevalt jareldab 16putdd autor, et Web 3.0 sotsiaalmeedia platvorme saadab
tulevikus edu, sest platvormide kasutajad osalevad motiveeritult platvormi sisuloomes.
Eraisikutel tekiksid maksukohustused Web 3.0 sotsiaalmeedia platvormide kasutamisel
juhul, kui antud platvormidel on kasutusel virtuaalvddringud, mida kasutajad saavad
boonusena viraalse sisu tootmise ja keskkonnas aktiivselt toimetamise eest. Antud juhul
tekiks paljudele sotsiaalmeedia kasutajatele ja suunamudijatele motivatsioon luua
voimalikult palju véirtuslikku sisu platvormidele, mis ldheks keskkonnas viraalseks.
Sellisel juhul saavad sotsiaalmeedia kasutajad antud platvormidel viraalse sisu tootmise
eest kriiptoraha. Web 3.0 sotsiaalmeedia platvormidel on pildi- ja video materjal kasutusel
samuti NFT-dena, mis on kriiptovara. Web 3.0 platvormide kasutajatel vodivad tekkida
maksukohustused mitmel erineval moel olenevalt tehingute sisust. Peamine viis eraisikutel
maksukohustuse tekkimiseks vdib olla NFT-dega platvormidel kauplemine, samuti ka
kriiptoraha vahetamine mone teise kriiptoraha vastu ning kriiptoraha miitimine tavavaluuta
vastu. Samuti voib tuua Web 3.0 sotsiaalmeedia platvormide turule tulek kaasa

mirkimisviirse halduskoormuse tousu Maksu —ja Tolliametile.
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2. UURINGU METOODIKA JA TULEMUSED

2.1 Uuringu eesmirk, metoodika ja valim

Loputdd eesmérgi tditmiseks viidi 14bi empiiriline uuring. Selleks analiiiisiti vastavalt
uurimuskiisimustele pdhjalikult, kellelt ja milleks andmeid koguda. Téhtis oli valida dige
uurimisstrateegia ja andmekogumismeetod, et vastata uurimuskiisimustele (Hirsjérv, et al.,

2007, 1k 178).

Loputdos viidi 1dbi kirjeldav uurimus ning 10putd6 uurimismeetodiks valiti kvantitatiivne
uuring. Kvantitatiivses uuringus on rohk muutujate tdpsel mdotmisel ja tulemuste
analiiisimisel. (Neuman, 2011, p. 165) Loputdd eesmirgi tditmiseks on valitud just
kvantitatiivne uuring, et anda detailseim iilevaade sotsiaalmeedia kasutajate teadlikkusest
kriiptovaradega tehingute maksustamisest. Loputods uurimisstrateegia on iilevaate ehk
survey-uurimus. Selleks koostatakse inimriihmast valim, millelt kogutakse andmeid

standardiseeritud viisil. (Kidron, 2007, 1k 37)

Andmekogumismeetodina kasutatakse ankeetkiisitlust. Ankeet on antud 10putddks
kidepdrane meetod, millega saab uurida katseisikute teadmisi. Ankeediga saadud
andmestikku voib vaadelda uuritavate soo, vanuse, kodakondsuse, maksuresidentsuse jt
objektiivsete niitajate 1dikes (Kidron, 2007, 1k 74). Ankeet koosneb 13-st kiisimusest (vt
lisa), milles uuritakse vastajate profiili, sotsiaalmeedia kasutust ning maksuteadlikkust
kriiptovaradega tehingute tegemisel. Kiisimused ankeetkiisiltuse jaoks saadi, kui 16put6o
autor analiilisis Maksu- ja Tolliameti kodulehel viljatootud informatsiooni kriiptovarade
tehingutest saadud tulu maksustamise kohta ning seostas info uurimiskiisimustega.
Kiisimused ankeeti koostas t66 autor isiklikult, analiiiisides eelnevalt Maksu- ja Tolliameti
tagasisidet kriiptovara puudutavatele korduma kippuvatele kiisimustele. (Maksu- ja

Tolliamet, 2022)

Ankeedi analiilisitavaid andmeid koguti Google Docs’is ning saadud vastuste

analiiiisimiseks kasutati Excel programmi.

Uurimuse ldbiviimiseks kasutati mugavusvalimit, et saada vdimalikult lai {ilevaade
sotsiaalmeedia kasutajate teadmistest. Mugavusvalim (Ounapuu, 2014, 1k 74) valiti
seetOttu, et saaks mugavalt voimalikult palju uuritavaid uurimusse kaasata. Tahtis polnud
uurida virtuaalvadringute omajate teadlikkust kriiptorahade tehingute maksustamisest, vaid

iiletildiselt koikide sotsiaalmeedia kasutajate teadmiseid.
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2.2 Uuringu tulemused

Loputoo eesmirk oli viélja selgitada sotsiaalmeedia kasutajate teadmised Web 3.0
sotsiaalmeedia platvormide kasutamisel tekkivate maksukohustuste tditmiseks. Eesmérgi
saavutamiseks pidas t00 autor tdhtsaks uurida sotsiaalmeedia kasutajate suhtes

kriiptovarade omamist ning maksuteadlikkust kriiptovaradega tehingute tegemisel.

Uuringu valim ehk vastajate hulk oli kokku 122 inimest. Vastajate profiili méératlemiseks
uuriti vastajate sugu, vanust ning milline on nende haridustase ja elukutse. Samuti uuriti
nende sotsiaalmeedia kasutamist, virtuaalvddringute omamist ning maksuteadlikkust

virtuaalvidringutega tehingute tegemisel.

Valim saadi jagades avalikult ankeetkiisitlust Facebooki grupis “Kriiptoraha Eesti grupp”,
milles on kakskiimmendiiks tuhat liiget ning “Kriiptoraha investorite kogukond”, milles on
kaheksatuhat kuussada liiget. Kiisitlust jagas t66 autor ka oma sdpradele ja tuttavatele 14bi
vestlusgruppide ja seinapostituse isiklikul Facebook’i kontol. Samuti kutsuti
ankeetkiisitlusele vastama 1dbi maili koiki Sisekaitseakadeemia kadette. Eesmirk oli
kiisitlusele vastama saada nii kriiptovara omavaid, kui ka mitte omavaid sotsiaalmeedia
kasutajaid. Tapset arvu, kui paljude inimesteni ankeetkiisitlus joudis, ei ole voimalik

maératleda.
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Joonis 1. Ankeetkiisitluse vastajate sooline jaotus vanusegruppide pohjal (autori koostatud)
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Jooniselt 1 ndhtub kiisitlusele vastajate sooline jaotus vanusegruppide pohjal. Vastanutest
oli naiste ja meeste osakaal peaaegu vordne. Vastanutest 48% olid mehed (n=59) ning 52%
olid naised (n=63). Tulemustest saab jireldada, et naised vdivad olla kiill aktiivsemad
kiisimustikele vastajad, kuid naiste ja meeste huvi virtuaalvairinguid puudutavate teemade

suhtes on peaaegu vordne.

Kodige enam oli vastajaid vanusegrupis 23-35. eluaastat (n=73), mis moodustas koikidest
vastajatest 60%. Sellest voib jareldada, et antud vanusegrupis olevad inimesed huvituvad
kdige enam virtuaalvidringutest. Kdige vahem vastajaid oli vanusegrupis iile 60. eluaasta
(n=1), millest v3ib jéreldada, et antud vanusegrupp ei ole sotsiaalmeedias aktiivne. Samuti
olid mérkimisvéarne hulk vastajaid vanusegruppides 17-22. eluaastat ning 36-60. eluaastat
(vt joonis 1). Antud tulemustest voib jareldada, et ka nendes vanusegruppides on aktiivne

huvi virtuaalvaaringuid puudutavate teemade suhtes.

Loputéd autor soovis teada saada, kui paljud vastanutest igapdevaselt mdnda
sotsiaalmeedia platvormi kasutavad. Selleks esitas autor ankeetkiisitluses kiisimuse: “Kas
kasutate igapdevaselt monda sotsiaalmeedia platvormi (Instagram, Facebook, Tiktok
jne)?”. Kiisimusele oli voimalik vastata vastusevariantidega “jah” voi “ei”. Kiisimusele
vastamine oli ankeedis kohustuslik. Kiisitluse tulemustest néhtub, et vastajatest suur osa
kasutab igapdevaselt sotsiaalmeedia platvorme, tdpsemalt 95% (n=116) uuritavatest.
Tulemustest voib jareldada, et sotsiaalmeedia kasutajad vdivad tunda aktiivset huvi
virtuaalvadringuid puudutavate teemade suhtes ning nad on altid votma aktiivselt osa antud
teemat puudutavatest uuringutest. Samuti voib kiisitluse tulemustest jareldada, et enamus
inimesi kasutab tdnapdeval sotsiaalmeediat igapdevaselt ja see voib olla paljude interneti

kasutajate peamiseks suhtlusvahendiks ning info tarbimise platvormiks.

Ankeetkiisitlusega uuriti, kui paljud vastajad omavad virtuaalvdiringuid, et mdista laiemalt
ithiskonnas kriiptovarade populaarsust ja kasutust. Selleks esitas t60 autor ankeetkiisitluses
kiisimuse: “Kas omate kriiptoravarasid (nt. Bitcoin, Litecoin, Etherium, NFT’d jne)?”.
Kiisimusele oli voimalik vastata vastusevariantidega “jah” voi “ei”. Kiisimusele vastamine
oli ankeedis kohustuslik. T66 autor pidas téhtsaks uurida just kriiptovara omamist laiemalt,
mitte seda, millised erinevad kriiptorahad ja kriiptovarad on praegu populaarsed. Kiisitluste
vastustest selgub, et koikidest vastajatest omab kriiptovarasid 45% (n=55) ning 55% (n=67)
vastanutest ei oma {ildse kriiptovarasid. Ankeetkiisitluse vastajatest kasutas igapdevaselt

95% sotsiaalmeediat, seega analiiiisis t00 autor, milline on kiisitluses vastanute
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sotsiaalmeedia kasutajate ja virtuaalvddringute omanike suhe. Selleks korvutas autor
ankeetkiisitluse kiisimused: “Kas omate kriiptoravarasid (nt. Bitcoin, Litecoin, Etherium,

NFT’d jne)?” ja “Kas kasutate igapidevaselt monda sotsiaalmeedia platvormi (Instagram,

Facebook, Tiktok jne)?” ning korvutas nende vastused.

Tabel 1. Virtuaalvairingute omajate sotsiaalmeedia igapdevane kasutamine (autori

koostatud)
Sotsiaalmeedia Jah omab
kasutajad Ei oma kriiptovarasid kriiptovarasid Kokku vastajaid

Ei kasuta

sotsiaalmeediat 3 3 6
Jah, kasutab

sotsiaalmeediat 64 52 116
Kokku 67 55 122

Korvutatud vastustest nidhtub, et sotsiaalmeedia kasutajate seas on palju virtuaalviiringute
omajaid. Tulemustest ndhtub, et sotsiaalmeedia kasutajatest 64 vastanut ei oma
kriiptovarasid ning 52 vastanut omab kriiptovarasid ehk sotsiaalmeedia kasutajatest omas
45% vastanutest kriiptovarasid. Uuringu tulemustest voib jireldada, et sotsiaalmeedia
kasutajate seas on mérkimisvéarselt kasutajaid, kes hetkel omavad erinevaid kriiptovarasid.
Tulemustest tingituna voib eeldada, et sotsiaalmeedia kasutajatel on aktiivne huvi

kriiptovarade vastu.

Loputdo autor analiitisis, kas mehed voi naised omavad peamiselt kriiptovarasid. Selleks
vordles t60 autor ankeetkiisitluse tulemusi, et teada saada, milline on vastajate sooline
Selleks “Kas

kriiptoravarasid (nt. Bitcoin, Litecoin, Etherium, NFTd jne)?” vastanute vastustega nende

jaotus kriiptovarade omamisel. korvutas autor kiisimuse omate

soolise kuuluvuse kohta.
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Joonis 2. Uuritavate sooline jaotus kriiptovairingute omamisel (autori koostatud)

Tulemustest ndhtub (vt joonis 2), et meessoost vastajatest omasid kriiptovarasid 63%
(n=37) ning naissoost vastanutest 29% (n=18). Uuritavatest ei omanud kriiptovarasid 37%
(n=22) mehi ning 71% (n=22) naisi. Kiisimustiku vastustest vdib jéreldada, et soolise
vordlusena on meeste huvi kriiptovarade vastu kdrgem kui naistel. Kuigi, kiisitlusele vastas
rohkem naisi, on sellest olenemata meeste huvi kriiptovarade vastu kdrgem kui naistel.
Tulemustest tingituna voib eeldada, et naised on rohkem altid kiisimustikele vastatama,
kuid mehed huvituvad rohkem spetsiifilistest kiisimustikest ning vastavad juhul, kui

kiisitluste teema pakub huvi.

Loputdo autor analiilisis samuti, milline on kiisimustikule vastanute haridustase. Eesmark
oli teada saada, millise haridustasemega inimesed huvituvad peamiselt kriiptovaradest ning
on valmis virtuaalvédringutesse investeerima. Ankeetkiisitluses osalejad said kiisitlusele
vastates markida, kas nende haridustase on algharidus, pdhiharidus, keskharidus,

kutseharidus voi korgharidus. Kiisimusele vastamine oli ankeedis kohustuslik.
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Joonis 3. Kriiptovarasse investeerijate haridustase (autori koostatud)

Kiisitluse tulemustest selgus (vt joonis 3), et lilekaalukalt omavad uuritavad pohiharidust
ja korgharidust. Tépsemalt omab 43% uuritavatest keskharidust ning 42% omab
korgharidust. Vastanutest 12% omab kutseharidust ning ainult 3% omab pdhiharidust.
Uuritavate seas ei olnud vastajaid, kes omaks algharidust. Kiisitluse tulemustest voib
jéareldada, et pohiharidusega ja korgharidusega inimeste valmisolek virtuaalvédringutesse
investeerida on koige kdrgem. Uuritavate seas oli kdige rohkem vastanuid vanuseklassis
17-35. eluaastat, millest vaib jareldada, et peamiselt investeerivad kriiptovaradesse noored,
kes alles omandavad korgharidust, nende haridustase on jadnud keskhariduse tasemele voi

on juba omandatud kdrgharidus.

Loputdd autor soovis detailsemalt analiiiisida, milline on uuritavate haridustaseme ning
elukutse suhe. Selleks vordles t60 autor kiisitluse vastuseid vastajate haridustaseme ja
elukutse jargi. Ankeetkiisitluses osalejad said kiisitlusele vastates mérkida, kas nende
elukutse on olla to6tu, palgatooline, ettevotja voi kodune. Vastusega oli voimalik ka mérku

anda, et elukutset ei soovita avaldada. Kiisimusele vastamine oli ankeedis kohustuslik.
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Joonis 4. Uuritavate hariduse ja elukutse suhe (autori koostatud)

Kiisimustiku tulemustest ndhtub (vt joonis 4), et kdikidest uuritavatest omab kriiptovarasid
55 vastajat ning nende seas on kdige rohkem korgharidusega palgatootajaid (n=19).
Korgharidusega kriiptovarade omanike seas on ka mirkimisviirselt ettevotjaid (n=5).
Keskharidusega kriiptovarade omanike seas on mérkimisvédrselt hetkel to66tuid vastajaid
(n=4). Samuti on kriiptovarade omanike seas palju keskharidusega inimesi, kes on

palgatdotajad (n=16). Algharidusega kriiptovarade omanikke vastajate seas ei olnud.

Loputoo iiks eesmarkidest oli uurida sotsiaalmeedia kasutajate teadmisi maksukohustuste
tekkimise kohta kriiptorahadega tehingute tegemisel. Selleks esitas t60 autor
ankeetkiisitluses ~ mitmeid maksualaseid kiisimusi, et analiilisida  vastajate
maksuteadlikkust. Kiisimused sisaldasid erinevaid situatsioone, millisel juhul saab
kriiptovaraga tehinguid tehes tekkida tulu. T66 autori jaoks oli tdhtis saada iilevaade,
milline on uuritavate maksuteadlikkus kriiptovaradega tehingute tegemisel. T66 autor
analiiisis maksuteadlikkust puudutavate kiisimuste vastuseid mitmeti, korvutades
kriiptovara mitte omajate ja omavate uuritavate vastuseid. Tdhtis oli mdista, kas omanike
ja mitte omanike maksuteadlikkus erineb iiksteistest tdielikult voi on kiisimuste 1dikes

nende teadlikkus sarnane.
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Loputdo autor esitas ankeetkiisitluses kiisimuse: “Kas eraisikute kriiptovaraga tehtud
kasumlikke tehinguid maksustatakse Eestis tulumaksuga?”. Kiisimusele oli voimalik
vastata vastusevariantidega “jah” voi “ei”. Oige vastus kiisimusele on “jah”. Kiisimusele

vastamine oli ankeedis kohustuslik.
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Joonis 5. Vastajate teadlikkus kiisimusele: "Kas eraisikute kriiptovaraha tehtud kasumlikke

tehinguid maksustatakse Eestis tulumaksuga?" (autori koostatud)

Eraisikute kriiptovaraga tehtud kasumlikke tehinguid maksustatakse Eestis tulumaksuga.
Jooniselt 5 ndhtub, et vastajad on {ildjoontes teadlikud eraisikute kriiptovaradega kasumlike
tehingute maksustamisest tulumaksuga, kuna kiisimusele vastas digesti 84 uuritavat ehk
69% vastanutest. Uuringu tulemustest ndhtub, et oluliselt ei erine kriiptovarade omajate ja
mitte omajate vastused. Tulemustest ndhtub, et mérkimisviérne osa uuritavatest ei osanud
antud kiisimusele vastata (n=39). Selgus, et kiisimustele ei oska pigem vastata uuritavad,
kes ei oma kriiptovara (n=29). Tulemustest voib jireldada, uuritavate jaoks on igasuguse
kasu teenimine tulumaksuga maksustatav ning iildine teadlikkus sellest on olemas. Antud

kiisimuse suhtes on kriiptovarade omanike teadlikkus kdrgem.

Loputdo autor esitas ankeetkiisitluses kiisimuse: “Kas ériiihingute kriiptovaraga tehtud
kasumlikke tehinguid maksustatakse Eestis tulumaksuga?”. Kiisimusele oli voimalik
vastata vastusevariantidega “jah” voi “ei”. Oige vastus kiisimusele on “ei”. Kiisimusele
vastamine oli ankeedis kohustuslik.
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Joonis 6. Vastajate teadlikkus kiisimusele: "Kas é&ritihingute kriiptovaraga tehtud

kasumlikke tehinguid maksustatakse Eestis tulumaksuga?" (autori koostatud)

Ariiihingute kriiptovaraga tehtud kasumlikke tehinguid ei maksustata Eestis tulumaksuga.
Jooniselt 6 ndhtub, et uuritavatest vastas kiisimusele digesti 28 vastanut. Markimisvairne
osa vastajatest ei osanud kiisimusele vastata (n=39). Peaaegu pooled uuritavatest vastasid
kiisimusele valesti (n=55). Oigesti vastanute seas oli suur osakaal kriiptovara omajaid
(n=21). Kiisimusele ei osanud vastata véike arv uuritavaid, kes omavad kriiptovara. Valesti
vastanute seas oli samuti markimisvairne arv uuritavaid, kes omavad kriiptovara. Kiisitluse
tulemustest nihtub, et uuritavate maksuteadlikkus oli antud kiisimuse suhtes pigem madal.
Antud tulemus vdib olla tingitud ka sellest, et vastanute seas oli vdhe ettevotjaid (7%) ning

enamus vastajaid olid palgatoolised (75%).

Loputdd autor esitas ankeetkiisitluses kiisimuse: “Kas eraisikule on kriiptoraha
kaevandamisest saadud tulu fiitisilise isiku ettevotlustulu?”’. Kiisimusele oli vdimalik
vastata vastusevariantidega “jah” vai “ei”. Oige vastus kiisimusele on “jah”. Kiisimusele

vastamine oli ankeedis kohustuslik.
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Joonis 7. Vastajate teadlikkus kiisimusele: "Kas eraisikule on kriiptoraha kaevandamisest

saadud tulu fiitisilise isiku ettevotlustulu?" (autori koostatud)

Eraisikutele on kriiptovaraha kaevandamisest saadud tulu fiiiisilise isiku ettevotlustulu.
Jooniselt 7 néhtub, et kiisimusele vastas digesti 48 vastanut. Kiisimusele ei osanud vastata
52 uuritavat. Kiisimusele vastas valesti 22 vastanut. Oigesti vastanute seal oli suur arv
uuritavaid, kes omavad kriiptovara (n=30). Kiisimusele ei osanud vastata méarkimisvéérne
arv uuritavaid, kes omavad kriiptovara (n=14). Valesti vastanute seas oli samuti
mirkimisviirselt uuritavaid, kes omasid kriiptovara (n=11). Uuringu tulemustest voib
jareldada, et uuritavatel on olemas iildine teadlikkus antud kiisimuse suhtes. Samuti on
kriiptovara omajate teadlikkus antud kiisimuse suhtes korgem, kui kriiptovara mitte

omavatest uuritavatel.

T606 autor esitas ankeetkiisitluses kiisimuse: “Kuidas tuleb eraisiku puhul kriiptovaradega
tehtud tehingutelt saadud tulu deklareerida?”. Kiisimusele oli vdimalik vastata
vastusevariantidega: “Iga kasumlik tehing tuleb eraldi tehinguna deklareerida 1x aastas
tuludeklaratsiooni”; “’Koik kasumlikud tehingud deklareeritakse koondsummana ja vara
liigiti 1x aastas tuludeklaratsioonil”; “Deklareerida tuleb ainult tulu, mis reaalselt
pangakontole on lackunud 1x aastas tuludeklaratsioonil”, “Kriiptovaraga tehinguid tehes
saadud tulu ei pea iildse deklareerima” vdi “Ei oska vastata”. Oige vastus kiisimusele on
“Iga kasumlik tehing tuleb eraldi tehinguna deklareerida 1x aastas tuludeklaratsiooni”.

Kiisimusele vastamine oli ankeedis kohustuslik.
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Joonis 8. Kriiptovara omanike teadlikkus kiisimusele: "Kuidas tuleb eraisiku puhul

kriiptovaradega tehtud tehingutelt saadud tulu deklareerida?" (autori koostatud)

Jooniselt 8 ndhtub, et 36% (n=44) uuritavatest vastas kiisimusele Oigesti, mérkides
vastuseks, et iga kasumlik tehing tuleb eraldi tehinguna deklareerida 1x aastas
tuludeklaratsioonis. Uuritavatest 27% (n=33) ei osanud kiisimusele vastata. Uuritavatest
20% (n=24) vastas valesti kui maérkis, et deklareerida tuleb ainult tulu, mis reaalselt
pangakontole on laekunud 1x aastas tuludeklaratsioonil. Uuritavatest 13% (n=16) vastas
valesti markides, et kdik kasumlikud tehingud deklareeritakse koondsummana ja vara liigiti
Ix aastas tuludeklaratsioonil. Uuritavatest 4% (n=5) vastas valesti mairkides, et
kriiptovaraga tehinguid tehes saadud tulu ei pea iildse deklareerima. Uuringu tulemustest

selgub, et uuritavate iildine teadlikkus antud kiisimuse suhtes on pigem madal.

Loputdo autor esitas ankeetkiisitluses kiisimuse: “Millisel juhul saab kriiptovaraga
tehinguid tehes eraisikule tekkida tulu”. Kiisimuse esitamise eesmérk oli teada saada, kas
uuritavad teavad, millal kriiptovaradega tehingute tegemisel vodivad tekkida
maksukohustused. Kiisimusele oli vdimalik vastata mitme erineva valikuvariandiga ning

kiisimusele vastamine oli ankeedis kohustuslik.
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Joonis 9. Uuritavate teadlikkus kiisimusele “Millisel juhul saab kriiptovaraga tehinguid

tehes eraisikule tekkida tulu?” (autori koostatud)

Uuringu tulemustest ndhtub (vt joonis 9), et uuritavatest 44% (n=54) vastajat on mirkinud,
et krliptovara hinnamuudatusest, mis tekkis miities/ostes/vahetades kriiptovara tavavaluuta
vOi teise virtuaalvadringu vastu, tekib eraisikule tulu. Antud juhul tdesti tekib eraisikule
tulu. Uuritavatest 56% (n=68) markis, et saades tehtud t60 eest tasu kriiptorahas, tekib
eraisikule tulu, mis on d&ige. Uuritavatest 24% (n=29) mirkis, et kriiptoraha eest
kaupade/teenuste eest tasumisel tekib eraisikule tulu, mis on dige. Uuritavatest 71% (n=58)
maérkis, et kriiptoraha kaevandamisest tekib eraisikule tulu, mis on dige. Uuritavatest 25%
(n=30) mirkis, et arvutimahu rentimisest tekib eraisikule tulu, mis on dige. Uuritavatest
6% (n=7) mirkis valesti, et kinkides kellelegi teisele kriiptovara tekib eraisikule tulu.
Uuritavatest 7% (n=9) markis valesti, et kandes kriiptovara enda elektrooniliste rahakottide
vahel tekib eraisikule tulu. Uuritavatest 24% (n=29) markis valesti, et ostes kriiptovara
tavavaluuta (nt euro, USA dollar) eest, tekib eraisikule tulu. Uuritavatest 4% (n=5) méirkis
valesti, et annetades kellelegi teisele kriiptovara, tekib eraisikul tulu. Uuringu tulemusest
nihtub, et uuritavad on tea tépselt, millal tekib eraisikule kriiptovaradega tehingute

tegemisel tulu.

To60 autor uuris, kui suur on uuritavate teadlikkus Eestis kehtiva tulumaksumaééira suhtes.
Selleks esitas to0 autor ankeetkusitluses kiisimuse “Kui suur on Eestis tulumaksumaar?”.

Kiisimusele oli voimalik vastata valikuvariantidega: “15%”; “20%”, “33%” ning “Ei oska
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vastata”. Kiisimusele vastamine oli ankeedis kohustuslik. Uuringu tulemustest selgus, et
97% (n=118) uuritavatest vastas kiisimusele digesti, mérkides vastuseks 20%. Uuritavatest
2% (n=3) ei osanud antud kiisimusele vastata ning alla 1% vastanutest (n=1) vastas, et
Eestis on tulumaksuméidr 15%. Uuringu tulemustest selgus, et uuritavad on antud

kiisimuses teadlikud.

Too autor esitas ankeetkiisitluses kiisimuse: “Millal on Eestis 2021. aasta
tuludeklaratsiooni  esitamise  tdhtaeg?”.  Kiisimusele oli  vdimalik  vastata
valikuvariantidega: “2. mai 2022”; “16. mai 2022”; “30. mai 2022” ning “Ei oska vastata”.
Uuringu tulemustest ndhtub, et 39% (n=47) vastasid kiisimusele Oigesti, maérkides
vastuseks 2. mai 2022. Uuritavatest 27% ei osanud antud kiisimusele vastata. Uuritavatest
29% (n=35) maérkis vastuseks “30. mai 2022” ning uuritavatest 6% mairkis vastuseks
“16.mai 2022”. Uuringu tulemustest selgus, et uuritavate teadlikkus antud kiisimuse suhtes

on pigem madal.

2.3 Analiiiisi tulemused ja ettepanekud

Saamaks teha ettepanekuid Web 3.0 sotsiaalmeedia platvormide massikasutusel tekkivate
maksuprobleemide lahendamiseks, viis t60 autor ldbi ankeetkiisitluse, et selgitada vilja
uuritavate profiil ning maksuteadlikkus kriiptovaradega tehingute tegemisel. Uuritavatest
oli kdige enam vastajaid vanuseklassis 23-35. eluaastat, mis moodustas koikidest
vastajatest 60%. Koige rohkem oli vastajate seas naisi (30%), kes kuulusid samuti
vanuseklassi 23-35. eluaastat. Tulemustest saab jireldada, et naised on aktiivsemad
kiisitlustele vastajad, samas on naiste ja meest huvi virtuaalvddringuid puudutavate
teemade suhtes peaaegu vordne. Tulemustest saab jareldada, et 23-35. eluaastased inimesed
huvituvad praegu koige enam virtuaalvddringutest ning nende valmidus ja huvi
kriiptovaradesse investeerimisel on suur. Uuritavatest oli kdige vihem vastajaid iile 60.
eluaastaste grupis (n=1), millest tulenevalt ei ole konkreetsete jarelduste tegemine selles

vanusegrupis voimalik.

Uurimuse tulemustest selgus, et uuritavate seas oli ddrmiselt palju igapdevaselt
sotsiaalmeedia platvorme kasutavaid vastajaid (95%). Samuti oli uuritavate seas palju
kiiptovarasid omavaid vastajaid (45%). Vastajatest 55% ei omanud kriiptovarasid.
Tulemustest ndhtub, et meessoost vastajate seast omasid kriiptovarasid 63% ning naissoost
vastanutete seast 29%. Analiilisi tulemustest voib jireldada, et soolise vordlusena on

meeste huvi kriiptovarade vastu korgem kui naistel. Kiisitluse tulemustest selgub, et
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iilekaalukalt omavad uuritavad keskharidust (43%) voi korgharidust (42%). Peamiselt on
uuritavad elukutselt palgatodlised (vt joonis3). Tulemuste pdhjal saab jareldada, et tildiselt
on kriiptovaradest huvituv inimene vanuseklassis 23-35. eluaastat, meesterahvas,

keskhariduse vdi kdrgharidusega ning palgatddline.

Analiiiisi tulemustest selgus, et 95% vastanutest kasutavad aktiivselt erinevaid
sotsiaalmeedia platvorme. Analiilisi tulemused on kooskolas kdesoleva t66 lk 5 toodud
teooriaga, mille kohaselt on iile maailma sotsiaalmeedia kasutajate arv pidevas kasvus.
Analiitisi  tulemuste pohjal saab jireldada, et sotsiaalmeedia kasutajate huvi
virtuaalvadringute vastu on suur (vt tabel 1). Analiiiisi tulemused iihtivad teooriaga, sest
koikidest vastanutest omab kriiptovarasid 45%. Selline tulemus on kooskolas teoorias
viljatoodud turu-uuringuga, millest selgub, et kaubeldavate kriiptovarade arv on maailmas
pidevas kasvus (vt kdesolev t60 1k 9). Analiiiisi tulemuste pohjal saab jireldada, et inimeste
iildine huvi kriiptovarade vastu on suur ning juba praegu omavad paljud inimesed erinevaid

kriiptovarasid.

Analiiiisi tulemustest selgus, et vastanute seas on palju sotsiaalmeedia kasutajaid, kes juba
omavad kriiptovarasid (45%). Analiilisi tulemuste pohjal voib jareldada, et kasutajate arv,
kes virtuaalvairingutesse investeerivad, suureneb. Selline jareldus on kooskdlas kédesoleva
tod lk 11 teooriaga, mille tulemustest selgus, et sotsiaalmeedial on tugev moju
kriiptorahadesse investeerimisel. Sotsiaalmeedia kasutajate huvi ja vastavate sisupostituste
genereerimine platvormidele tdstab sisutarbijate huvi kriiptovaradesse investeerida. Mida
rohkem sotsiaalmeedia kasutajaid omavad kriiptovarasid, seda rohkem mdjutavad
sisutootjad investeerima kriiptovaradesse ka teisi sisutarbijaid, et tdsta kriiptovarade

védrtust, mida sisutootjad ise omavad (vt kdesolev t66 lk 11).

Analiiiisi tulemustest selgus, et 97% vastanutest teadis, et Eestis on kehtiv tulumaksumé&ér
20%. Tulemustest ndhtub, et enamus vastajad ei tea, millal tuleb 2021. aasta tulud
deklareerida. Ainult 39% teadis, et 2021. aasta tuludeklaratsiooni esitamise tdhtaeg on 2.
mai 2022. Vastanutest teadis ainult 34%, kuidas tuleb eraisiku puhul kriiptovaradega tehtud
tehingutelt saadud tulu deklareerida. Vastuste analiiiisist ilmneb, et uuritavad ei tea
konkreetselt, millisel juhul voib kriiptovaradega tehinguid tehes eraisikule tulu tekkida ning
millised on maksustamise erisused eraisikute ja dritihingutele. Analiiiisi tulemuste pohjal
voOib jareldada, et nii sotsiaalmeedia kasutajate, kriiptovara omanike, kui ka iildiselt Eesti
inimeste maksuteadlikkus kriiptovaradega tehingute tegemisel on pigem madal. Pdhjus
voib olla selles, et enamuste inimeste jaoks on kriiptovarad uus ndhtus, kuigi juba praegu
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omavad paljud sotsiaalmeedia kasutajad ja noorema poolsed inimesed kriiptovarasid.
Analiiiisi tulemustest saab jareldada, et valmidus maksukohustusi tdita kriiptovaradega tulu
teenimisel ei ole endale teadvustatud. Selline jireldus on kooskolas kéesoleva t66 1k 19
vilja toodud teooriaga, mille kohaselt saavad maksumaksjad tédita vabatahtlikult

maksukohustusi iiksnes juhul, kui nad tunnevad maksuseaduseid.

Eelnevast tulenevalt teeb l0put6d autor vdimalike maksukohustuste rikkumise
minimaliseerimiseks ettepanekud kaasajastada maksusiisteemi, muuta maksuseaduseid
ning teha teavitustood maksukohustuste tekkimise ja deklareerimise suhtes. Autori poolt
tehtud ettepanekud toetuvad 16putdo teoreetilisele peatiikile. Tulenevalt kdesoleva t66 1k
20 toodud teooriast on tdhtis, et maksumaksjad hindaksid maksusiisteemi diglaseks, millest
tulenevalt aktsepteerivad maksumaksad maksukohustusi ning on valmis kohustusi kandma.
Maksusiisteemi viljatodtamisel on tdhtis, et valitsus votaks arvesse maailmas levivaid
innovaatilisi majanduslikke trende, et lahendada &ra uuendustest tingituid
maksuprobleeme. Samal seisukohal on ka teadlased, kes toovad vilja, et valitsus voiks
otsuseid tehes ideaalis jargida globaalseid majanduslikke situatsioone ja trende (vt kidesolev

66 Ik 19).

Teooriast tulenevalt jareldab 10putdo autor, et todtava maksusiisteemi kaasajastamisel ei
ole parim meede kehtivate maksude maksumaédirade tdstmine. Eesti maksusiisteemis vdiks
eraisikute tulumaksu méér jadda 20% juurde, samuti voiks jadda samaks sotsiaalmaksu
maiir, milleks on tdna 33%. Maksuméairade tdstmist ei pea samuti efektiivseks meetmeks
teadlased (vt kdesolev t60 lk 20), kes toovad vilja, et maksumédrade tdstmine loob
vastupidise efekti ning drgitab maksumaksjaid kohustustest korvale hoidma ja séédstma.
Tulemuseks on majanduskasvu aeglustamine ja see tekitab kodanikes ebakindlust ning
usalduse puudumist valitsuse suhtes. Maksusiisteemi kaasajastamisel ja jatkusuutlikkuse
tagamisel tuleks arvesse votta virtuaalvddringute kasutamise kasvu. Virtuaalvdiringute
tehingute maksustamisel tuleks eraisikute tehinguid maksustada samade reeglitega nagu
aritihingute puhul. Samuti voiks eraisikutele olla digus arvata tuludest maha kahju, mis
tekkis kriiptvaradesse investeerimisel. Eraisikute puhul voiks kehtestada kohustuse
deklareerida iiks kord aastas kriiptovaradega tehtud tehingutelt teenitud tulu koikide
tehingute suhtes kokku, Oigusega arvestada maha kahju ning kasu maksustatakse
tulumaksuga. Antud ettepanek on kooskolas kéesoleva t66 lk 24 toodud teooriaga, mille
kohaselt tuleb jatkusuutliku maksusiisteemi viljatootamisel arvesse votta konkreetse riigi

maksuprobleeme, mis vajavad lahendusi.
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KOKKUVOTE

Kaasajal on inimeste igapievaelus suur roll erinevatel sotsiaalmeedia platvormidel, mida
inimesed kasutavad iiksteisega suhtlemisel, sisuloome jagamisel ja tarbimisel, isiklike
esemete miilimisel, uudiste tarbimisel ja vahetamisel. Interneti kasutamine areneb ajas
pidevalt ning sellega koos arenevad ka interneti tehnoloogiad. Praegu on interneti
generatsioon minemas Web 2.0 generatsioonilt iile Web 3.0 generatsioonile, mille suunda
juhib suuresti sotsiaalmeedia. Praegu aset leidev tehniline revolutsioon on meile toonud
finantsvaldkonnas kasutusele hajustehnoloogiad, kriiptograafia ja virtuaalvééringud.
Hetkel on iile maailma arenduses palju erinevaid Web 3.0 sotsiaalmeedia platvorme, millel
on oma Okoslisteem kriiptovaradega. Praegu on esimesed taolised platvormid ka turule
joudnud. Taoliste digiplatvormide massikasutusele votu korral tekivad kasutajatele

maksukohustused virtuaalvédringutega tehingute tegemisel.

Antud 16putd6 uuris 1dhemalt sotsiaalmeedia kasutajate maksuteadlikkust kriiptovaradega
tehingute tegemisel, mille tulemustest saab jdreldada kasutajate valmisolekut tdita
tekkivaid maksukohustusi Web 3.0 sotsiaalmeedia platvormide kasutamisel. Loputood
tulemustest jdreldub, et sotsiaalmeedia kasutajate maksuteadlikkus kriiptovaradega

tehingute tegemisel on pigem madalal tasemel.

Uurimisprobleemiks oli kiisimus, kui teadlikud on sotsiaalmeedia tavakasutajad

kriiptovaradega tehingute tegemisel maksukohustuste tekkimisest.

Loputoo eesmirk oli vélja selgitada sotsiaalmeedia kasutajate teadmised Web 3.0
sotsiaalmeedia platvormide kasutamisel tekkivate maksukohustuste tditmiseks. Eesmérgi

saavutamiseks piistitati neli uurimustilesannet.

Esimene uurimisiilesanne oli anda iilevaade interneti generatsioonide ning sotsiaalmeedia
arengust teadusallikate alusel. Ulevaatest selgus, et internet on kiiesoleval ajal Web 2.0
generatsioonist iile minemas Web 3.0 generatsioonile. Samuti selgus, et interneti
tehnoloogiate arengul on véga suurt rolli minginud erinevad sotsiaalmeedia platvormid,
mis on olnud suuna niitajaks interneti tehnoloogilistel viljakutsetel. Selgus, et paljud
kaasaegsed sotsiaalmeedia platvormid on vélja tootamas tehnoloogiaid, et votta oma
platvormidel kasutusele virtuaalvairingud. Samuti on hetkel arenduses palju uusi taolisi
Web 3.0 sotsiaalmeedia platvorme, mille toimimise aluseks on Okosiisteem

kriiptorahadega.
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Teine uurimisiilesanne oli analiilisida kriiptovarade olemust ning maksukohustuste
tekkimist Web 3.0 platvormide kasutamisel teadusallikate ja &igusaktide alusel.
Virtuaalvdiring on mdiste, mis tihistab virtuaalset voi digitaalset vara, millel on mistahes
virtuaalne véirtus. Kriiptovara on spekulatiivse viirtusega ning selle suur probleem on
volatiilsus ning kohati ka ebaturvalisus. Virtuaalvddringud pohinevad hajustehnoloogial
ning kriiptograafial. Eestis on kriiptovara tulumaksuseaduse tdhenduses vara. Eraisikutele
ning dritthingutele tekivad kriiptovaradega tehingute tegemisel maksukohustused ja
deklareerimise kohustused erinevalt. Voib jéareldada, et drilihinguna on kriiptovaradesse
investeerimine investoritele kasumlikum ja mugavam lahendus viltimaks maksukohustuste
tekkimist ning koormavat aruandlust. Web 3.0 platvormide eraisikust kasutajatel vdivad
tekkida maksukohustused mitmel erineval moel olenevalt tehingute sisust. Peamine viis
maksukohustuse tekkimiseks vdib olla NFT-dega platvormidel kauplemine, samuti ka
kriiptoraha vahetamine mone teise kriiptoraha vastu ning kriiptoraha miilimine tavavaluuta
vastu. Tehingu liike voib olla erinevaid, mis toovad Eesti maksuresidentidele kaasa

maksukohustuse tekkimise taoliste platvormide kasutamisel.

Kolmas uurimisiilesanne oli analiiisida sotsiaalmeedia kasutajate teadmiseid
maksukohustuste tekkimise kohta kriiptovaradega tehingute tegemisel. Selleks viidi 14bi
ankeetkiisitlus sotsiaalmeedia kasutajate seas. Analiilisi tulemusena selgus, et uuritavate
maksuteadlikkus kriiptovaradega tehingute tegemisel oli pigem madal. Tulemustest selgus,
et enamus uuritavaid kasutab aktiivselt sotsiaalmeedia platvorme ning suur osa uuritavatest
omavad juba ka erinevaid kriiptovarasid. Tulemustest ndhtus, et uuritavad teadsid histi, et
Eesti riigis on hetkel kehtiv tulumaksumair 20%, samas ei teadnud uuritavad tapselt, millal
tekib kriiptovaradega tehingute tegemisel tulu ning mis juhtudel see maksustatakse
tulumaksuga. Vastavalt uuringu tulemustele on voimalik eeldada, et nii sotsiaalmeedia
kasutajad, kriiptovara omanikud, kui ka iildiselt Eesti inimesed ei ole kriiptovaradega
tehingute tegemise mitmetest aspektidest teadlikud. PShjus voib olla selles, et enamuste
inimeste jaoks on kriiptovarad kiillaltki uus ndhtus, kuigi juba praegu omavad paljud

sotsiaalmeedia kasutajad ja nooremad inimesed kriiptovarasid.

Neljas uurimisiilesanne oli analiilisides uuringu tulemusi teha jareldused ja ettepanekud
Web 3.0 sotsiaalmeedia platvormide massikasutusel tekkivate maksuprobleemide
lahendamiseks. Loput6d autori ettepanek on, et virtuaalvddringute tehingute puhul tuleks
eraisikute tehinguid maksustada samadel alustel nagu é&ritihingute puhul. Praegu on

virtuaalvdiringutesse investeerimisel eraisikud motiveeritud kasutama selleks driithinguid,
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sest eraisikutel on kohustus deklareerida iga kasumlik tehing eraldi tehinguna ning see
maksustada tehingu suhtes tulumaksuga. Samuti vOiks eraisikutele olla digus arvata
tuludest maha kahju, mis tekkis kriiptvaradesse investeerimisel. Eraisikute puhul voiks
kehtestada kohustuse deklareerida iiks kord aastas kriiptovaradega tehtud tehingutelt
teenitud tulu koikide tehingute suhtes kokku, digusega arvestada maha kahju ning kasu
maksustatakse tulumaksuga. Loputdd auto on arvamusel, et kriiptoraha ei peaks olema
meie riigis hetkel veel kdibel kui ametlik maksevahend, selleks on liialt vara vottes arvesse
kogu maailma suhtumist ja hoiakuid virtuaalvddringute suhtes. Riik vdiks toimida kui
ettevote ning kiia kaasas innovaatiliste trendidega, et luua konkurentsieelised teiste riikide
ja  maksutulude suhtes. Maksusilisteemi  kujundamisel ning kohandamisel
virtuaalvdiringutega tuleks ldheneda samm-sammult ning seda jarjekorras, mis voimaldaks
riigil kdige rohkem tulu teenida etapiliselt, kuid alles jdéks konkurentsieelis teiste riikide
ees. LOputdo autor on arvamusel, et kriiptoraha, kui tehnoloogilist leiutist, ei tohiks keelata
ja selle kasutust kuidagi piirata. Kriiptovara ei ole ainult kriiptoraha, selle taga on
tehnoloogia, mis vdib meile olla abiks kaasaegses maailmas ja erinevates eluvaldkondades.
Tahtis on suurendada nii kasutajate, investorite ja ettevotete koostdod riiklikul tasemel, et
vahetada teadmiseid ning kujundada iihiselt kriiptovara puudutavat seadusloomet. Samuti
on téhtis kaasata dialoogi erinevad erialaliidud, et oleks edasi-tagasi sidestatus valdkonna

esindajate ja riigi vahel.

Teemad on vOimalik edasi uurida, analiiiisides, milline oleks konkreetne seadusloome ja

maksusiisteem virtuaalvdaringute tehingute maksustamisel eraisikutele ja &ritihingutele.
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SUMMARY

The purpose of the thesis was to find out the knowledge of ordinary social media users to

meet the tax obligations arising from the use of Web 3.0 social media platforms.

In order to achieve this goal, the following research tasks were set: 1. to analyze the
development of Internet generations and social media on the basis of scientific sources; 2.
to analyze the nature of cryptographic assets and the occurrence of tax liabilities when using
Web 3.0 platforms on the basis of scientific sources and legislation; 3. to analyze the
knowledge of ordinary users of social media about the occurrence of tax liabilities when
making transactions with cryptographic assets; 4. evaluate the theory and results of the
study and make conclusions and suggestions for solving the tax problems arising from the

mass use of Web 3.0 social media platforms.

The results of the thesis showed that the tax awareness of social media users when making
transactions with cryptographic assets is low, and the respondents are confused about the
occurrence of tax liabilities. The results show that the readiness of social media users to
comply with tax obligations in the case of income earned with cryptocurrencies is low.
Based on the results, the author of the thesis made proposals to solve the tax problems

arising from the mass use of Web 3.0 social media platforms.

The research tasks set were fulfilled and the goal was achieved. As this thesis provides an
overview of the tax awareness of social media users when dealing with cryptocurrencies, it
is a useful reading for anyone who wants to understand the level of tax awareness of

cryptographic assets users.
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Lisa

Kiisitluse ankeet

Sugu
a. Naine
b. Mees
. Vanus
a. Allal12
b. 12-16
c. 17-22
d. 23-35
e. 36-60
f. Ule 60
. Haridustase
a. Algharidus
b. Pohiharidus
c. Keskharidus
d. Korgharidus
. Elukutse
a. Tootu
b. Palgatdoline
c. Ettevotja
d. Kodune
e. Eisoovi avaldada

. Kas kasutate igapdevaselt monda sotsiaalmeedia platvormi (Instagram, Facebook,

Tiktok jne)?
a. Jah
b. Ei

. Kas omate kriiptoravarasid (nt. Bitcoin, Litecoin, Etherium, NFT’d jne) ?
a. Jah
b. Ei

. Kas eraisikute kriiptovaraga tehtud kasumlike tehinguid maksustatakse Eestis

tulumaksuga?
a. Jah
b. Ei

c. Ei oska vastata

. Kas driiihingute kriiptovaraga tehtud kasumlike tehinguid maksustatakse Eestis
tulumaksuga?
a. Jah
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b. Ei
c. Ei oska vastata

9. Kas eraisikule on kriiptoraha kaevandamisest saadud tulu fliiisilise isiku
ettevotlustulu?
a. Jah
b. Ei
c. Eioska vastata

10. Millisel juhul saab kriiptovaraga tehinguid tehes eraisikule tekkida tulu:
a. Kriiptorava hinnamuudatusest, mis tekkis miiiies/ostes/vahetades

kriiptovara tavavaluuta voi teise virtuaalvairingu vastu

Annetades kellelegi teisele kriiptovara

Kriiptoraha eest kaupade/teenuste eest tasumisel

Kriiptoraha kaevandamisest

Ostes kriiptovara tavavaluuta (nt euro, USA dollar) eest

Kandes kriiptovara enda elektrooniliste rahakottide vahel

Arvuti andmemahu rentimisest

Saades tehtud t60 eest tasu kriiptorahas

Kinkides kellelegi teisele kriiptovara

Kriiptovaraga tehinguid tehes ei teki eraisikule iildse tulu

Ei oska 6elda

FTSIE@ e a0 o

11. Kuidas tuleb eraisiku puhul kriiptovaradega tehtud tehingutelt saadud tulu
deklareerida?
a. Iga kasumlik tehing tuleb eraldi tehinguna deklareerida 1x aastas
tuludeklaratsioonil
b. Koaik kasumlikud tehingud deklareeritakse koondsummana ja vara liigiti
1x aastas tuludeklaratsioonil

c. Deklareerida tuleb ainult tulu, mis reaalselt pangakontole on lackunud 1x

aastas tuludeklaratsioonil
d. Kriiptovaraga tehinguid tehes saadud tulu ei pea iildse deklareerima

12. Kui suur on Eestis tulumaksumair?

a. 15%
b. 20%
c. 33%

13. Millal on Eestis 2021. aasta tuludeklaratsiooni esitamise tdhtaeg?
a. 2.mai2022
b. 16. mai 2022
c. 30.mai 2022
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